TARIM VE GIDA i$LETMELE__RiNiN MARKALASMA ve MARKA
YONETIMI

TARIM VE GIDA ISLETMELERININ MARKALASMA ve MARKA

1 |Ders Adi: YONETIMI
2 |Ders Kodu: TRE5409
3 |Ders Turi: Secmeli
4 |Ders Seviyesi Yiiksek Lisans
5 |Dersin Verildigi Yil: 1
6 |Dersin Verildigi Yariyil 1
7 |Dersin AKTS Kredisi: 7.50
8 |Teorik Ders Saati (saat/Hafta) 3.00
9 |Uygulama Ders Saati(saat/Hafta) 0.00
10 [Laboratuvar Ders Saati (saat/hafta) :[0
11 [Dersin Onkosulu:
12 [Dersin Dili: Tirkge
13 |Dersin Verilis Sekli: Yiiz yuze
14 |Dersin Koordinatorii: Dog.Dr. SERTAC DOKUZLU
15 Dersi Veren Diger Ogretim
Elemanlari:
) sdokuzlu@uludag.edu.tr
16 [Koordinator lletisim Bilgileri: (224) 2941592
17 |Dersin WEB adresi:
19 |Paei A Le;rrllr(r; \;I%nGeltciir?qiiiaggirre[inmdeekmarkalasman|n temel prensiplerini ve
19 [Dersin Mesleki Geligsime Katkisi:
20 |Dersin Ogrenme Kazanimlari:
Ogrenci marka kavramini ve markalasma siirecini 6grenir
Marka, slogan ve logo gelistirme kavramlarini 6grenir
Yénetim becerilerini artirir
4 Tarim ve tarima .day'all §angyi iglgtmelerinde markalasma
yoluyla daha etkin bir yonetim saglar
5 Markalasma projeleri tGiretme kabiliyeti kazanir
6
7
8
9
10
21 |Dersin igerigi:
Hafta |DERS ICERIKLERI
Teorik Uygulama
Pazarlama kavrami, gliniimuiz pazarlama
1 |anlayisi, pazarlamanin temel ilkeleri

Pazarlama karmasi, 4P, 7P ve 7C




Markanin tarihsel gelisimi ve sureci, marka ve

3 |Urdn karsilastirmasi
Markanin amaci, islevi, yapisi, ézellikleri ve
4 |yararlari
Markalasmaya etki eden faktoérler, basarili
5 |marka olusturmanin temel kurallari
6 Marka tlirleri ve marka degerlemesi
7 Marka kisiligi, imaji, sadakati
8 Marka konumlandirma ve konumlandirma
calismalari
Markalagsma sureci, marka unsurlarinin
9 secimi; marka adi, logo, semboller, slogan,
hikaye
Marka stratejileri; coklu ve tekli markalar, aile
10 [markasi, marka genisletme
Marka ydnetiminin dnemi, amaclari ve
11 |ydnetim sireci
Marka durum analizi, planlama ve performans
12 |degerlendirme
13 [Marka yonetim modelleri
14 |Kurumsal kimlik olugturma ve marka iliskileri
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23 |Degerlendirme
YARIYIL i(}i CALISMALARI SAYISI [KATKI YUZDESI
Ara Sinav 0 0.00
Kisa Sinav 0 0.00
Odev 2 40.00
Yil Sonu Sinavi 1 60.00
Toplam 3 100.00
Y1l i¢i calismalarinin Basariya Orani 40.00
Finalin Basariya Orani 60.00
Toplam 100.00

Kullanilan Olgme ve Degerlendirme Yaklagimlar

24

AKTS / i$ YUKU TABLOSU




ETKINLIK SAYISI Siiresi (Saat) [Toplam is
Yuku (Saat)
Teorik Dersler 14 3.00 42.00
Uygulamali Dersler 0 0.00 0.00
Sinif Dig1 Ders Calisma Siiresi (On galisma, pekistirme)|14 3.00 42.00
Odevler 1 35.00 35.00
Projeler 1 20.00 20.00
Arazi Calismalari 1 5.00 5.00
Arasinavlar 0 0.00 0.00
Diger 1 10.00 10.00
Yariyil Sonu Sinavi 1 20.00 20.00
Toplam is YUk 174.00
Toplam is Yiikii / 30 saat 5.80
Dersin AKTS Kredisi 7.50
25 ~ PROGRAM YETERLILIKLERI ILE
DERS OGRETIM KAZANIMLARI ILISKISI TABLOSU
PY1|PY2 [PY3 |PY4|PY5 [PY6 |PY7|PY8|PY9 [PY10[PY1l |PY12 |PY13|PY14 |PY15 [PY16
OK1 4 1 5 5 |5 4 4 2 3 5 2 2 0 0 0 0
OK2 4 1 4 3 |3 4 5 1 4 3 2 5 0 0 0 0
OK3 3 1 1 4 |5 2 4 1 5 5 2 3 0 0 0 0
OK4 3 1 1 5 |5 5 4 2 3 3 2 2 0 0 0 0
OK5 3 1 3 4 |4 4 5 2 3 3 4 2 0 0 0 0
OK: Ogrenme kazanimlar PY: Program yeterlilikleri
Katki 1 ¢ok diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yuksek 5 Cok Yiksek
Duzeyi:




