E-PAZARLAMA

1 Ders Adi: E-PAZARLAMA
2 |Ders Kodu: PZRS110
3 |Ders Turt: Secmel
4 |Ders Seviyesi Onlisans
5 |Dersin Verildigi Yil: 1
6 |Dersin Verildigi Yariyil 2
7 |Dersin AKTS Kredisi: 3.00
8 |Teorik Ders Saati (saat/Hafta) 3.00
9 [|Uygulama Ders Saati(saat/Hafta) 0.00
10 |Laboratuvar Ders Saati (saat/hafta) :[0
11 |Dersin Onkosulu: Yok
12 |Dersin Dili: Tirkce
13 |Dersin Verilis Sekli: Yiiz ylze
14 |[Dersin Koordinatori: Ogr. Gér. MELIS FIDANCI SEZER
15 Dersi Veren Diger Ogretim
Elemanlari:
16 |Koordinator iletisim Bilgileri:
17 |Dersin WEB adresi:
Ogrencinin, isletmenin Griin ve satis stratejilerine gére e-pazarlama
musterilerini belirleyebilmesini; misteri 6zelliklerine gore internet
Uzerinden veri tabani olusturarak pazarlama/satis stratejilerinin
18 [Dersin Amaci: olusturulmasina yardimci olabilmesini, isletmenin pazarlama strateji
ve politikalar ile misteri 6zelliklerine gore, e-satis yapabilmesini,
isletme, pazar ve teknolojik gelismelere gére web sayfasinda satis
bolimu ile ilgili giincellemeleri yaptirabilmesini saglamaktir.
19 |Dersin Mesleki Gelisime Katkisi:
20 [Dersin Ogrenme Kazanimlari:
. E-Pazarlama faaliyetlerini kavrayabilme
2 E-Pazarlama araclarini uygulayabilme
3 E-Pazarlama mevzuatini analiz edebilme
4 E-Pazarlama unsurlarini tanimlayabilme
5 E- Pazarlama igleyisini tasarlayabilme
6 E-Pazarlama musteri profilini analiz edebilme
7 E-Pazarlama problemlerini ¢bztimleyebilme
8 E-Pazarlama gelismelerini uygulayabilme
9
10
21 |Dersin igerigi:
Hafta |DERS ICERIKLERI
Teorik Uygulama
1 |internetkavrami, iletisim ve pazarlamada rolii
E-Pazarlama unsurlari
3 |internet Gizerinden veri tabani olusturma




internette pazarlama strateiileri

ol

Musteri profilini ve ihtiyaglarini veri tabanlari
araciligiyla belirleme

Musteri profilini ve ihtiyaglarina uygun
pazarlama stratejileri

Rekabet analizi ve E-Pazarlama stratejileri

Ders tekrari ve Ara Sinav

O|lo|N|] O

E-Pazarlama da ortaya ¢ikan problemler

Web sayfasinda satis bolima ile ilgili
guincellestirmeler

11

E-Pazarlama da pazarlama unsurlarinin test
edilmesi

12

Web sayfasinda satis bolimu ile ilgili
stratejilerin olusturulmasi

13

Web sayfasinda satis bolumd ile ilgili
stratejilere gore pazarlama unsurlari

14

E-Pazarlamada musteri memnuniyeti

22

Ders Kitabi, Referanslar ve/veya Diger
Kaynaklar:

23

Degerlendirme

YARIYIL iCi CALISMALARI SAYISI

KATKI YOZDESI

Ara Sinav 1

40.00

Kisa Sinav

0.00

Odev

0.00

Y1l Sonu Sinavi

60.00

Toplam

0
0
1
2

100.00

Y1l i¢i calismalarinin Basariya Orani

40.00

Finalin Basariya Orani

60.00

Toplam

100.00

Kullanilan Olgme ve Degerlendirme Yaklagimlar

24

AKTS / i$ YUKU TABLOSU

ETKINLIK

SAYISI

Suresi (Saat)

Toplam is
Yuki (Saat)

Teorik Dersler

14

3.00

42.00

Uygulamali Dersler

0.00

0.00

Sinif Disi Ders Calisma Siiresi (On ¢alisma, pekistirme)|14

3.00

42.00

Odevler

0.00

0.00

Projeler

0.00

0.00

Arazi Calismalari

0.00

0.00

Arasinavlar

10.00

10.00

Diger

20.00

20.00

Yariyill Sonu Sinavi

Rl O|O| O

10.00

10.00

Toplam

is Yk

124.00

Toplam

is Yiikii / 30 saat

4.13

Dersin AKTS Kredisi

3.00




25 ~ PROGRAM YETERLILIKLERI ILE
DERS OGRETIM KAZANIMLARI ILISKISI TABLOSU
PY1|{PyY2 [PY3 [PY4|PYs [PY6 |PY7[PY8[PYS [PY10|PY11 |PY12 |PY13|PY14 [PY15 |PY16
oK1 4 2 |4 |5 [5 |4 [2 |2 I3 3 [3 |[a o |o 0 0
OK2 5 I3 [4 [4 |5 |4 |5 |2 [8 [3 |4 |4 o |o 0 0
OK3 2 12 1 [3 |3 1 |2 2 [2 [2 |5 2 o |[o 0 0
OK4 4 |2 |4 Ja [a |4 [5 |2 |4 [3 |3 5 o |o 0 0
OK5 4 13 |5 |5 |5 [4a [5 |3 [4 |3 |3 5 o |o 0 0
OK6 4 la |5 |4 [a |4 [2 |4 |5 |4 [3 |a o |o 0 0
OK7 5 5 |Is [5 |5 [5 [5 |5 [4 |4 |a 5 o |o 0 0
OK8 4 I3 3 4 [5 |4 [2 |3 |5 [3 |a 5 o |o 0 0
OK: Ogrenme kazanimlar PY: Program yeterlilikleri
Katki | 1 gok diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Dlzeyi:




