REKLAMCILIK

1 Ders Adi: REKLAMCILIK
2 |Ders Kodu: PZRZ108
3 |Ders Turi: Zorunlu
4 |Ders Seviyesi Onlisans
5 |Dersin Verildigi Yil: 1
6 |Dersin Verildigi Yariyil 2
7 |Dersin AKTS Kredisi: 5.00
8 |Teorik Ders Saati (saat/Hafta) 3.00
9 [|Uygulama Ders Saati(saat/Hafta) 0.00
10 |Laboratuvar Ders Saati (saat/hafta) :[0
11 |Dersin Onkosulu: Yok
12 |Dersin Dili: Tirkce
13 |Dersin Verilis Sekli: Yiiz ylze
14 |[Dersin Koordinatori: Ogr.Gér. YALIN FEYZi KORUKCU
15 Dersi Veren Diger Ogretim
Elemanlari:
) ykorukcu@uludag.edu.tr,
16 |Koordinator lletisim Bilgileri: Tel: 2615540/60535
17 |Dersin WEB adresi:
Reklamcilikla ilgili temel kavram ve terimlerin yani sira bir iletisim
18 [Dersin Amaci: bicimi olarak reklamin diger iletisim dallariyla iliskisini kurma
becerisini 6grenciye kazandirmaktir.
19 |Dersin Mesleki Gelisime Katkisi:
20 [Dersin Ogrenme Kazanimlari:
1 Reklam kavramini biJ_tiJnIe§ik pazarlama iletigimi
kapsamina agiklayabilme
2 Reklam kampanyalarini tasarlayabilme
3 Rek!e_l_m stratejilerini _reklam veren ve reklam ajansi
kimligiyle uygulayabilme
4 Reklam amaglarini ve gesitlerini kavrayabilme ve bu
bilgileri reklam tekniklerinde kullanabilme
Reklamda arastirmanin énemini kavrayip uygulayabilme
Reklamda inovatif galismalari kavrayabilme
7 nglam kampanya surecinde karsilasilabilecek sorunlari
¢6zebilme
Butgce, medya ve mecra ¢alismalarini uygulayabilme
Reklam etkinligini 6lcimuni analiz edebilme
10
21 |Dersin igerigi:
Hafta |DERS iICERIKLERI
Teorik Uygulama
1 [Reklamcilik kavrami, tarihgesi ve iglevi
Reklamin amaglari ve gesitleri
3 |Pazarlama iletisiminde Reklamin Yeri




Reklam Ajanslari

Reklamda arastirma ve stratejik kararlar

Reklam yapim teknikleri

Ders tekrari ve Ara Sinav

4
5
6 |Reklamda yaratici calismalar
7
8
9

Reklam Kampanyalari

10 [Medya stratejisi, medya plani ve biitge

11 |Reklam Etkinliginin Olgtim,

12 |Reklamda Etik

13 |Reklam kampanya 6rnekleri

14 |Reklam kampanya Ornekleri

Ders Kitabi, Referanslar ve/veya Diger
Kaynaklar:

Nedir bu reklam?, Prof.Dr.Muazzez Babacan,Beta
Yayinlari

Reklamlardan Sonra;Given Borga, MediaCat Yayinlari
Kicik Bir Reklam Butcesiyle Biyik Sonuclar;Cynthia
Smith,Alfa Yayinlari

Olciilebilir Reklam Hedefleri icin Reklam Hedeflerini
Tanimlamak;Solomon Dutka Reklamcilik Vakfi Yayinlari
Akilda Kalan Nedir?;Rex Briggs&Gres Stuart, MediaCat

Yayinlari

23 |Degerlendirme

YARIYIL i(;i CALISMALARI SAYISI [KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 40.00
Kisa Sinav 0 0.00
Odev 0 0.00
Yil Sonu Sinavi 1 60.00
Toplam 2 100.00
Yil ici calismalarinin Basariya Orani 40.00
Finalin Bagariya Orani 60.00
Toplam 100.00
Kullanilan Olgme ve Degerlendirme Yaklasimlar

24 |AKTS /iS YUKU TABLOSU
ETKINLIK SAYISI Siiresi (Saat) |Toplam is

Yuku (Saat)

Teorik Dersler 14 3.00 42.00
Uygulamali Dersler 0 0.00 0.00
Sinif Disi Ders Calisma Siiresi (On ¢alisma, pekistirme)|14 3.00 42.00
Odevler 0 0.00 0.00
Projeler 4 10.00 40.00
Arazi Calismalari 0 0.00 0.00
Arasinavlar 1 10.00 10.00
Diger 0 0.00 0.00
Yariyill Sonu Sinavi 1 15.00 15.00
Toplam Is Yiikii 159.00
Toplam Is Yiikii / 30 saat 4.97
Dersin AKTS Kredisi 5.00




25 ~ PROGRAM YETERLILIKLERI ILE
DERS OGRETIM KAZANIMLARI ILISKISI TABLOSU
PY1|{PyY2 [PY3 [PY4|PYs [PY6 |PY7[PY8[PYS [PY10|PY11 |PY12 |PY13|PY14 [PY15 |PY16
oK1 5 |5 o [ o [5 [5 jo [o [o o 0 o |o 0 0
OK2 5 s o [ o [5 |5 jo [o [o o 0 o |o 0 0
OK3 5 5 0 5 0 5 5 0 0 0 0 0 0 0 0 0
OK4 5 s o [ [o [5 |5 o [o [o o 0 o |o 0 0
OK5 5 5 0 5 0 5 5 0 0 0 0 0 0 0 0 0
OK6 5 s o [ o [5 |5 jo [o [o o 0 o |o 0 0
OK7 5 5 0 5 0 5 5 0 0 0 0 0 0 0 0 0
OK8 5 |5 o [ o [5 |5 o [o [o o 0 o |o 0 0
OK9 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
OK: Ogrenme kazanimlar PY: Program yeterlilikleri
Katki 1 ¢ok diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yuksek 5 Cok Yiksek

Duzeyi:




