TARIM ve HALKLA ILISKILER

1 [|Ders Adi: TARIM ve HALKLA ILISKILER
2 |Ders Kodu: TEK4728-SS
3 |Ders Turt: Secmel
4 |Ders Seviyesi Lisans
5 |Dersin Verildigi Yil: 4
6 |Dersin Verildigi Yariyil 8
7 |Dersin AKTS Kredisi: 3.00
8 |Teorik Ders Saati (saat/Hafta) 3.00
9 [|Uygulama Ders Saati(saat/Hafta) 0.00
10 |Laboratuvar Ders Saati (saat/hafta) :[0
11 [Dersin Onkosulu: -
12 |Dersin Dili: Tirkce
13 |Dersin Verilis Sekli: Yiiz ylze
14 |[Dersin Koordinatori: Yrd.Dog.Dr. i.Biilent Giirbiiz
15 Dersi Veren Diger Ogretim i
Elemanlari:
16 |Koordinator iletisim Bilgileri: 8%?;%@2“;2328'1(3%'”
17 |Dersin WEB adresi:
Dersin amaci, gunimuz igletmelerinde 6nemli yonetim iglevierinden
biri olan halkla iligkiler alanina iligkin kavramlari aktarmak, halkla
18 [DersnAmac: L DR i S LT
etkinligin arttinilmasindaki 6nemi konusunda dgrencileri
bilinglendirmektir.
19 |Dersin Mesleki Gelisime Katkisi:
20 [Dersin Ogrenme Kazanimlari:
Halkla iliskilere iligkin temel kavramlari ve modelleri
1 tanimlayabilmek, ilgili bilim dallari ile iligkilendirebilmek
> Halkla iIi_§kiIerde kullanilan araglari etkili dizeyde
kullanabilmek
Kuruma ve hedef kitlelere yonelik iletisim sorunlarini
3 tanlmlgyabilmek, analiz edebilmek ve ¢6zum onerileri
sunabilmek
Halkla iliskilerde arastirma, planlama, uygulama ve
4 degerlendirme stireglerine hakim olabilmek.
5
6
7
8
9
10
21 |Dersin igerigi:
Hafta |DERS iICERIKLERI




Teorik

Uygulama

Halkla iligkilerin Tanimi ve Konusu, Tarihsel
Gelisimi, Halkla iligskilerin Amaclari

Halkla iliskilerin Temel ilkeleri, Hedef Kitle
Kavrami

Diger Alanlar ve Halkla iligkiler, iletisi_m ve
Halkla lligkiler, Pazarlama ve Halkla lliskiler,
Reklamcilik ve Halkla lligkiler

Kurumsal Reklamcilik ve Ornekleri,
Propaganda ve Halkla iligkiler, Lobicilik ve
Halkla iligkiler, Sosyal Sorumluluk ve Halkla
iliskiler

Halkla iligkiler Calismalarinda Tanima ve
Tanitma, Halkla iligkilerde Tanimanin Onemi,
Halkla lligkilerde Tanima Yontemleri

Halkla lligkilerde Tanitmanin Onemi, Halkla
lliskilerde Tanitma Ydéntemleri

Halkla iliskilerde kurumsal imaj yaratma
siireci ve Onemi, Kurumsal imaj Kavrami,
Kurum Kualtura Kavrami, Kurum Kimligi
Kavrami, Kurumsal Kiiltiir- Kimlik ve imaj
etkilesimi

Ders Tekrari+Ara sinav

Halkla iligkiler Calismalarinda iki Temel Yén:
Kurum Igi ve Kurum Disi Halkla iligkiler,
Kurum igi Halkla iligkilerin Onemi, Kurum igi
iletisimin Yapisi, Kurum ici Halkla iligkiler de
kullanilan Yéntemler

10

Kurum Disi Halkla lliskilerin Onemi, Kurumun
Yakin Dis Cevresi lle lletisim, Diger Dig
Cevre lle lletisimi, Musterilerle lligkiler

11

Halkla iligkiler Caligmalarinda Kullanilan
Araglar: Yazili Araglar, Yayin Araglari, Diger
Halkla lligkiler Araglari

12

Halkla iligkiler Caligmalarinin Organizasyonu,
Halkla iligkiler Departmanlari, Halkla iligkiler
Ajanslari, Kurulusun halkla iligkiler strateji ve
politikalarinin belirlenmesi, Halkla iligkilerde
Proje Basamaklari

13

Halkla iligkiler Uygulamalarinda Olciimleme
ve Degerlendirme Sureci

14

Tarim ve Gida isletmelerinde Halkla iligkiler
uygulamalari ve Vaka Analizi




22

Ders Kitabi, Referanslar ve/veya Diger
Kaynaklar:

Ders Kitabi: Yok

Diger Kaynaklar:Ayla Okay, Aydemir Okay Erdogan,
Halkla lliskiler Teori ve Uygulamalari, Der Yayinlari, 2005.
A. Biilend Goksel, Nilay Basok Yurdakul, Temel Halkla
iligkiler Bilgileri, Ege Universitesi Basim evi, 2002.
Yardimci Kaynaklar: Fisun Kocabag, Muge Elden, Nilay
Yurdakul, Reklam ve Halkla iligkilerde Hedef Kitle, iletisim
Yayinevi, 2002 Alison Theaker, Halkla iligkilerin Elkitabi,
MediaCat Kitaplari, 2006. James E. Grunig, Halkla iligkiler
ve lletisim Yénetiminde Milkemmellik, Rota Yayin Yapim,
2005. A. Ridvan Biilbiil, Halkla iligkiler ve Tanitim, Nobel
Yayin Dagitim, 2000. Salim Kadibesegil, Halkla iligkilere
Nereden Baglamali?, MediaCat Kitaplari,1999. Filiz Balta
Peltekoglu, Halkla iliskiler Nedir? ,Beta Basim Yayim
Dagitim A.S., 2001 Ceyda Aydede, Teorik ve Uygulamali
Halkla iliskiler Kampanyalari, MediaCat Anthony Davis,
Halkla iligkilerin ABC'si, MediaCat Kitaplari, Nisan 2006
Terrence E. Deal, M.K. Key, Kurumici Halkla iligkiler
Kutlamalar, Ritueller, Térenler, Odiller, MediaCat Zeyyat
Sabuncuoglu, isletmelerde Halkla iligkiler, Aktiiel Yayinlari,
2004.irfan Erdogan, Teori ve Pratikte Halkla iligkiler , Erk
Yayinlari, Eylal 2005 Sema Yildirim Becerikli, Uluslararasi
Halkla iliskiler, Nobel Yayin Dagitim, Eyliil 2005 Ehling,
P.W, White J. & Grunig E.J.( 2005). Halka lligkiler ve
Pazarlama Uygulamalari. Elif Ozsayar (Cev), Halkla
iliskiler ve iletisim Yénetiminde Mikemmelik. (379-416).
James GRUNIG (Ed). istanbul: Rota Yayinlari.

23 |Degerlendirme

YARIYIL iCi CALISMALARI SAYISI [KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 20.00
Kisa Sinav 0 0.00
Odev 1 20.00
Y1l Sonu Sinavi 1 60.00
Toplam 3 100.00
Y1l ici calismalarinin Basariya Orani 40.00
Finalin Basariya Orani 60.00
Toplam 100.00
Kullanilan Olgme ve Degerlendirme Yaklagimlari

24 |AKTS /iS YOKU TABLOSU
ETKINLIK SAYISI Siiresi (Saat) [Toplam is

Yuku (Saat)

Teorik Dersler 14 3.00 42.00
Uygulamali Dersler 0 0.00 0.00
Sinif Dig1 Ders Calisma Siiresi (On galisma, pekistirme)|14 1.00 14.00
Odevler 1 20.00 20.00
Projeler 0 0.00 0.00
Arazi Calismalari 0 0.00 0.00
Arasinavlar 1 5.00 5.00
Diger 0 0.00 0.00
Yariyill Sonu Sinavi 1 8.00 8.00
Toplam ig Yk 94.00
Toplam is Yiikii / 30 saat 2.97
Dersin AKTS Kredisi 3.00




25 ~ PROGRAM YETERLILIKLERI ILE
DERS OGRETIM KAZANIMLARI ILISKISI TABLOSU
PY1|PY2 |PY3 [PY4|PY5 |PY6 [PY7[PY8|PY9 [PY10|PY11 [PY12 |PY13|PY14 |PY15 |PY16
oK1 o lo o o [4 o o J]o Jo Jo [3 |[a o |[o 0 0
OK2 o lo [o 3[4 [3 [3 Jo [0 |4 [3 |4 o |[o 0 0
OK3 o lo fo |5 [4 [3 [4 Jo [o |5 [¢4 |4 o |[o 0 0
OK4 o o o 3[4 [3 [4 Jo [o |4 [3 |4 o |[o 0 0
OK: Ogrenme kazanimlar PY: Program yeterlilikleri
Katki 1 gok diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek

Duzeyi:




