PAZARLAMA YONETIMI

1 [|Ders Adi: PAZARLAMA YONETIMI
2 |Ders Kodu: PZRS024
3 |Ders Turi: Zorunlu
4 |Ders Seviyesi Onlisans
5 |Dersin Verildigi Yil: 1
6 |Dersin Verildigi Yariyil 2
7 |Dersin AKTS Kredisi: 3.00
8 |Teorik Ders Saati (saat/Hafta) 2.00
9 [|Uygulama Ders Saati(saat/Hafta) 0.00
10 |Laboratuvar Ders Saati (saat/hafta) :[0
11 |Dersin Onkosulu: Yok
12 |Dersin Dili: Tirkce
13 |Dersin Verilis Sekli: Yiiz ylze
14 |[Dersin Koordinatori: Ogr. Gér. Dr. MUHAMMET FATIH AYDEMIR
15 Dersi Veren Diger Ogretim Meslek Yuksekokullari Yonetim Kurullarinin gérevlendirdigi 6gretim
Elemanlari: elemanlari.
16 |Koordinator iletisim Bilgileri: mfaydemir@uludag.edu.tr
17 |Dersin WEB adresi:
18 [oersin Amac:
19 |Dersin Mesleki Gelisime Katkist: Lgyéils:yrg;)r;lc:;ae?azarlama yonetiminin sorumluluklarini belirleyip
20 [Dersin Ogrenme Kazanimlari:
1 Fsletr_n_e icinde pa_zarlama departmaninin yapisini ve
islevini agiklayabilme;
2 Pazarlama! yoénetiminin sorumluluklarini belirleyip
uygulayabilme;
3 Stratejik pazarlama plani olusturabilme;
4 Stratejik paz-grlama_ planini etkin iletisim tekniklerini
kullanarak yonetebilme;
5 Pazar bélimlendirmeyi dogru ve gercekgi tasarlayabilme;
6 TUm pazarlama karmasi QQ?Ieri_nde inovatif olabilme ve
inovasyonel ¢calismalar yuratebilme;
7 Pazarlama iletisimi cabalarini isletme ve pazar yonli
olarak olusturup uygulayabilme;
8 Pa_zarlamg alanlndaki gelismeleri takjp edebilme ve bu
gelismeleri kendi pazarinda kullanabilme;
9
10

21 |Dersin igerigi:

Hafta |DERS ICERIKLERI

Teorik Uygulama

1 [|Pazarlama Anlayislari - Pazarlamaya Bakis

2 Pazarlama Yo6netimi, Kapsami ve
Sorumluluklari

3 |[Stratejik Pazarlama Planlamasi




Pazar Bolimlendirme

Konumlandirma, Farklilastirma, Odaklanma

Uruin ve Uriin Ydnetimi,

Ders tekrari ve Ara Sinav

4
5
6 |Pazarlama Stratejileri
7
8
9

Yeni Uriin Gelistirme

10 |Fiyat ve Fiyat Yonetimi

11 [Dagitim Sistemi ve Dagitim Yonetimi

12 |Tutundurma ve Tutundurma Bilesenleri

13 [Pazarlamada Yeni Gelismeler

14 |Pazarlama Yonetimi ve Sosyal Sorumluluk

Kaynaklar:

Ders Kitabi, Referanslar ve/veya Diger

1 Bildigimiz Pazarlamanin Sonu; Sergio Zyman, MediaCat

Yayinlari

2 Stratejik Pazarlama Plani Nasil Hazirlanir?; Norton
Paley, MediaCat Yayinlari
3 A’dan Z’ye Pazarlama; Philip Kotler, MediaCat Yayinlari

23 |Degerlendirme

YARIYIL i(}i CALISMALARI SAYISI [KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 40.00

Kisa Sinav 0 0.00

Odev 0 0.00

Y1l Sonu Sinavi 1 60.00

Toplam 2 100.00

Yil ici calismalarinin Basariya Orani 40.00

Finalin Basariya Orani 60.00

Toplam 100.00

Kullanilan Olgme ve Degerlendirme Yaklagimlari

Ornek olay incelemeleri, Kisa sinav

24 |AKTS /iS YUKU TABLOSU

ETKINLIK SAYISI Siiresi (Saat) [Toplam is
Yuku (Saat)

Teorik Dersler 14 2.00 28.00

Uygulamali Dersler 0 0.00 0.00

Sinif Dig1 Ders Calisma Siiresi (On galisma, pekistirme)|14 2.00 28.00

Odevler 0 0.00 0.00

Projeler 0 0.00 0.00

Arazi Calismalari 0 0.00 0.00

Arasinavlar 1 14.00 14.00

Diger 0 0.00 0.00

Yariyil Sonu Sinavi 1 20.00 20.00

Toplam is Yk 104.00

Toplam is Yiikii / 30 saat 3.00

Dersin AKTS Kredisi

3.00




25 ~ PROGRAM YETERLILIKLERI ILE
DERS OGRETIM KAZANIMLARI ILISKISI TABLOSU
PY1|PY2 |PY3 [PY4|PY5 |PY6 [PY7[PY8|PY9 [PY10|PY11 [PY12 |PY13|PY14 |PY15 |PY16
oK1 2 12 2 [2 |2 |5 [2 |2 [2 [2 [2 |2 o |[o 0 0
OK2 2 2 12 [2 12 |5 [2 ]2 |2 |2 [2 |2 o |[o 0 0
OK3 2 12 2 2 |2 |5 [2 |2 |2 |2 [2 |2 o |[o 0 0
OK4 2 3 I3 1 |2 |4 [ |1 [2 |2 |3 1 o |[o 0 0
OK5 3 2 I [3 1 [a [2 ]2 [ |1 [ |3 o |[o 0 0
OK6 2 3 11 [2 |2 |4 [ 2 |2 |3 [ |2 o |[o 0 0
OK7 2 13 [3 2 |2 a4 |2 |2 [3 [ |1 1 o |[o 0 0
OK8 2 11 2 [2 |8 |4 |2 |2 [2 [2 |1 1 o |[o 0 0
OK: Ogrenme kazanimlar PY: Program yeterlilikleri
Katki 1 gok diisiik 2 Diisiik 3Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek

Duzeyi:




