MODA VE MARKA YONETIMI

1 |Ders Adi: MODA VE MARKA YONETIMi
2 |Ders Kodu: MOTS213
3 |Ders Turt: Secmel
4 |Ders Seviyesi Onlisans
5 |Dersin Verildigi Yil: 2
6 |Dersin Verildigi Yariyil 3
7 |Dersin AKTS Kredisi: 3.00
8 |Teorik Ders Saati (saat/Hafta) 2.00
9 [|Uygulama Ders Saati(saat/Hafta) 0.00
10 |Laboratuvar Ders Saati (saat/hafta) :[0
11 [Dersin Onkosulu: Yok
12 |Dersin Dili: Tirkce
13 |Dersin Verilis Sekli: Yiiz ylze
14 |[Dersin Koordinatori: Ogr. Gér. GIZEM ANSIN GURTEKIN
15 Dersi Veren Diger Ogretim Meslek Yuksekokullari Yonetim Kurullarinin gérevlendirdigi 6gretim
Elemanlari: elemanlari.
T Ogr. Gor. Gizem ANSIN GURTEKIN
16 |Koordinatér lletisim Bilgileri: gizem@ulidag.edutr
17 |Dersin WEB adresi:
Ogrencilere, moda ve pazarlama bilgilerini kullanarak marka bir
arunu
19 |Pain Aree: olusturabilme, fiyatlandirabilme, dagitim ve tutundurma faaliyetlerini
: planlayabilme ve etkili bir sekilde yonetip uygulayabilme, hazir giyim
sektoru
ve haute couture alaninda temel ve giincel bilgileri kazandirabilme
Moda sektorinde diinyada ve Tirkiye'de faaliyet gosteren
markalarin moda pazarlama faaliyetlerine dikkat ¢cekerek, moda
marka Urinde marka degeri, marka kimligi ve marka imajl
19 [Dersin Mesleki Gelisime Katkisi: olusturularak uluslar arasi pazarlarda tescilli marka yonetiminin
temelleri aktarilarak, moda perakende sektériniin giincel trendlerine
genel bir bakis agisi kazandiriimisgtir.
20 |Dersin Ogrenme Kazanimlari:
Moda ve pazarlama kavramlarini tanimlar
Pazarlama karmasi-analizi-stratejilerini kavrar.
3 Marka kavramini acgiklar
4 Marka y6netimi, stratejiler moda marka kavramlarini
tanimlar.
5 Moda pazarlama da urln fiyat dagitim suregleri ile ilgili
bilgi sahibi olur.
Tuketici davraniglarini 6grenir
Marka yonetimi siirecini analiz eder.
Marka olusturma bilgileri ile marka Grindn olusturulmasi,
8 fiyatlandirilmasi, tutundurulmasi ve dagitimini saglayacak
pazarlama becerisini kazanir.
9
10
21 |Dersin icerigi:




Hafta |DERS iQERiKLERi
Teorik Uygulama
Dersin genel ¢ercevesinin anlatilmasi, dersin
1 islenis sekli, ddnem sonu teslim edilecek
Odev
ile ilgili bilginin verilmesi
2 Pazarlamanin temel kavramlarinin tanimi
Pazarlama ilkelerinin genel tanimi
3 |Pazarlama ilkelerinin genel tanimi
Moda kavraminin tanimi, gelisimi pazarlama
ile
& iliskisi ve pazarlamanin modadaki yeri,
pazarlama karmasi
5 |Pazarlama karmasi ve fonksiyonlari
6 |Marka nedir? Marka ile ilgili kavramlar
7 |Moda ve marka iligkisi
8 Markalagsmanin modadaki yeri ve 6nemi
markalasma yolunda yapilacak galismalar
Moda pazarlamada Urtinin
9 fiyatlandirlmasidagitim kanallari-stratejik
pazarlama ve
tutundurma calismalarinin incelenmesi
10 [Moda sektdriinde marka yonetimi
11 |Moda sektoriinde marka yonetimi
12 |Tuketici davranislari
13 |Moda markalarda gtincel 6rnekler
14 |Moda markalarda gtincel 6rnekler
22 - BORCA, G. (2007). Bu Topraklardan Dinya
Markasi Cikar. 9. Baski, Istanbul, MediaCat
Yayinlari.
- CRANE, D.(2000). Moda ve Gundemleri. 1.
Baski, (Ozge CELIK), Istanbul, Ayrinti Yayinlari.
- CIVITCI, §. (2004). Moda Pazarlama, 1. Baski,
Istanbul, Asil Yayinlari.
. o - DAVIS, F. (1997). Moda, Kiltir ve Kimlik, 1.
Ders Kitabi, Referanslar ve/veya Diger Baski (Cev.(Ozde)n ARIKAN), istanbul, YKY
eyl Yay|niar|. 1 1
- HAKKO, C. (1983). Moda Olgusu, 1. Baski,
Ankara, Vakko Yayinlari.
- TUNGATE, M. (2006). Modada Marka Olmak.
1. Baski, (Cev. Gunhan GUNAY), Istanbul, Rota
Yayinlari.
- Philip Kotler ve Waldemar Pfoertsch; “B2B
Marka Yonetimi”, Media Cat Yayinlari, 2010
23 |Degerlendirme
YARIYIL i(}i CALISMALARI SAYISI [KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 40.00
Kisa Sinav 0 0.00
Odev 0 0.00
Yil Sonu Sinavi 1 60.00
Toplam 2 100.00
Yil igi calismalarinin Basariya Orani 40.00
Finalin Basariya Orani 60.00
Toplam 100.00




Kullanilan Olgme ve Degerlendirme Yaklagimlari

Olgme ve degerlendirme, Bursa Uludag Universitesi
Onlisans ve Lisans Egitim Ogretim Yonetmeligi
ilkelerine gore yapilmaktadir.

24 |AKTS /iS YUKU TABLOSU

ETKINLIK SAYISI Siiresi (Saat) [Toplam is
Yuki (Saat)
Teorik Dersler 14 2.00 28.00
Uygulamali Dersler 0 0.00 0.00
Sinif Disi Ders Calisma Siiresi (On ¢alisma, pekistirme)|2 11.00 22.00
Odevler 0 0.00 0.00
Projeler 0 0.00 0.00
Arazi Calismalari 0 0.00 0.00
Arasinavlar 1 20.00 20.00
Diger 0 0.00 0.00
Yariyil Sonu Sinavi 1 20.00 20.00
Toplam Is Yiikii 90.00
Toplam Is Yiikii / 30 saat 3.00
Dersin AKTS Kredisi 3.00
25 ~ PROGRAM YETERLILIKLERI ILE
DERS OGRETIM KAZANIMLARI ILISKISI TABLOSU
PY1|PY2 |PY3 |PY4|PY5 |PY6 |PY7|PY8|PY9 [PY10|PY1l |PY12 |PY13|PY14 |PY15 [PY16
OK1 5 |0 0 4 10 5 5 5 5 0 0 0 0 0 0 0
OK2 5 |0 0 4 10 5 5 5 5 0 0 0 0 0 0 0
OK3 5 |0 0 5 |0 4 5 5 5 0 0 0 0 0 0 0
OK4 4 |0 0 5 |0 5 5 5 5 0 0 0 0 0 0 0
OK5 4 |0 0 5 |0 5 5 5 5 0 0 0 0 0 0 0
OK6 5 |0 0 4 10 5 5 5 5 0 0 0 0 0 0 0
OK7 5 |0 0 4 10 5 5 5 5 0 0 0 0 0 0 0
OKs8 5 |0 0 4 10 4 5 5 4 0 0 0 0 0 0 0
OK: Ogrenme kazanimlar PY: Program yeterlilikleri
Katki 1 ¢ok diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yuksek 5 Cok Yuksek
Duzeyi:




