PAZARLAMA ILETiSiMi VE REKLAMCILIK

1 |Ders Adi: PAZARLAMA ILETISIMi VE REKLAMCILIK

2 |Ders Kodu: ISL5113

3 |Ders Turt: Secmel

4 |Ders Seviyesi Yuksek Lisans

5 |Dersin Verildigi Yil: 1

6 |Dersin Verildigi Yariyil 1

7 |Dersin AKTS Kredisi: 5.00

8 |Teorik Ders Saati (saat/Hafta) 2.00

9 [|Uygulama Ders Saati(saat/Hafta) 0.00

10 |Laboratuvar Ders Saati (saat/hafta) :[0

11 [Dersin Onkosulu: Yok

12 |Dersin Dili: Tirkce

13 |Dersin Verilis Sekli: Yiiz ylze

14 |[Dersin Koordinatori: Prof. Dr. ERKAN OZDEMIR

15 Dersi Verep Diger Ogretim Prof. Dr. Erkan Ozdemir

Elemanlari:
Prof. Dr. Erkan Ozdemir
) E-posta: eozdemir@uludag.edu.tr

16 [Koordinator lletisim Bilgileri: Telefon: 0224 2941153
Adres: Uludag Universitesi IIBF Isletme Bélumu, Gorukle, Niltfer
16059 - Bursa

17 |Dersin WEB adresi:
Bu dersin amaci, igletmelerin pazarlama iletisimi ve reklam

. ; faaliyetlerinin icerigi, izlenen stratejiler ve gergeklestirilen

L |Presin A uygulamalar konusunda 6égrencilerinin bilgi ve becerilerini
gelistirmektir.
Bu dersi alan dgrencilerimiz, isletmelerde pazarlama iletisimi ve
reklam faaliyetlerinin nasil yapildigini, ne tur stratejilerin izlendigini

19 |Dersin Mesleki Gelisime Katkisi: konusunda bilgi ve beceri kazanacaklardir. Bu sayede 6égrenciler, bir
isletmenin pazarlama iletisimi ve reklam ydnetim ve uygulamalarini
gerceklestirebilecek diizeye gelebileceklerdir.

20 [Dersin Ogrenme Kazanimlari:
1 Pazarlama iletisimi ve reklamin isletme igindeki nemini ve

roliinii anlama
2 Pazarlama iletisimi ve reklama iligkin isletme igindeki
planlamalari yapabilme

3 Reklam ajanslarini, tirlerini ve yaptiklari faaliyetleri

o6grenme ve uygun reklam ajanslarini segebilme

Reklam kampanyasi sureclerine hakim olma ve reklam
4 karar verenleri tarafindan suregleri takip edebilme bilgi ve
becerisine sahip olma

Pazarlama iletisimi ve reklam yaratici galismalari igin
5 reklam ajanslarina etkin bir sekilde brief verebilme,
sunulan reklam planini degerlendirebilme

Geleneksel ve dijital reklam ortamlarinin 6zelliklerini
6grenme ve kullanim yerlerini anlama

Pazarlama iletisimi ve reklam igin bltce ayirma
7 yontemlerini 6grenme ve butcgeyi iletisim karmasina goére
planlayabilme




Reklam etkinlik 6lgimiinde kullanilan yéntemleri 6grenme
8 ve pazarlama iletisimi ve reklamin basarisini
degerlendirebilme
9 Guncel reklam uygulamalarini ve yeni teknolojik trendleri
ogrenme
10 Reklamda etik olmayan uygulamalarin farkina varma ve bu
tur uygulamalardan kaginma
21 |Dersin icerigi:
Hafta |DERS i(}ERiKLERi
Teorik Uygulama
1 Pazarlama iletisimi ve reklamcilik kavramlari
ve pazarlamadaki yeri ve 6nemi
2 Pazarlama iletisimi turleri ve reklam
siniflandirmalari
3 |Pazarlama iletisimi ve reklam planlama sureci
4 |Reklam ajanslari, turleri ve faaliyetleri
5 Reklam kampanyasi kavrami ve reklam
kampanyasi yonetim slrecleri
6 Reklam dretiminde yaratici ¢alismalar ve
izlenen stratejiler
v Geleneksel reklam ve pazarlama iletisim
ortam ve 6zellikleri
8 Dijital reklam ve pazarlama iletisim ortam ve
ozellikleri
9 Pazarlama iletisim karmasinin
olusturulmasinda medya planlamasi
Pazarlama iletisimi ve reklam butgesi ayirma
10 |yontemleri ve reklam medyalarinin
fiyatlandirma yontemleri
11 Geleneksel ve dijital ortamlarda reklam
etkinlik 6l¢imu ve kullanilan yéntemler
12 Reklamcilik sektérinun mevcut durumu ve
sektore iliskin gelecek projeksiyonlari
13 |Reklam sektdriinde etik olmayan uygulamalar
ve drnek olaylar
14 |Uygulamadaki pazarlama iletisimi ve reklam
orneklerini degerlendirme ve 6dev sunumu
22 Kenneth E. Clow and Donald Baack, (Cev. R. Gulay
Ozturk), Batlnlesik Reklam, Tutundurma ve Pazarlama
lletisimi, Nobel Yayinlari, Nisan 2016, Ankara.
Muazzez Babacan, Nedir Bu reklam, Beta Yayinlari, 2012
EgriaKIgZ?'I’ Referanslar ve/veya Diger Fusun Kocabas ve Muge Elden, Reklamcilik, kavramiar,
y : kararlar, kurumlar, iletisim yayinlari, Istanbul;
W. Glenn Griffin, Deborah Morrison, The Creative Process
lllustrated: How Advertising's Big Ideas Are Born; Larry
Percy Strategic advertising management, Oxford
University Press.
23 |Degerlendirme
YARIYIL i(}i CALISMALARI SAYISI [KATKI YUZDESI
Ara Sinav 0 0.00
Kisa Sinav 0 0.00
Odev 1 40.00
Yil Sonu Sinavi 1 60.00
Toplam 2 100.00




Yil ici calismalarinin Basariya Orani 40.00
Finalin Bagariya Oranli 60.00
Toplam 100.00

Kullanilan Olgme ve Degerlendirme Yaklagimlari

Olgme ve degerlendirme igin édev ve klasik yazili
sinav uygulanir.

24 |AKTS /iS YUKU TABLOSU

ETKINLIK SAYISI Siiresi (Saat) [Toplam is
Yuki (Saat)
Teorik Dersler 14 2.00 28.00
Uygulamali Dersler 0 0.00 0.00
Sinif Disi Ders Calisma Siiresi (On galisma, pekistirme)|14 3.00 42.00
Odevler 1 30.00 30.00
Projeler 0 0.00 0.00
Arazi Calismalari 0 0.00 0.00
Arasinavlar 0 0.00 0.00
Diger 0 0.00 0.00
Yariyil Sonu Sinavi 1 50.00 50.00
Toplam Is Yiikii 150.00
Toplam Is Yiikii / 30 saat 5.00
Dersin AKTS Kredisi 5.00
25 ~ PROGRAM YETERLILIKLERI ILE
DERS OGRETIM KAZANIMLARI ILISKISI TABLOSU
PY1|PY2 |[PY3 |PY4|PY5 |PY6 |PY7|PY8|PY9 |PY10|PY11l |PY12 |PY13|PY14 |[PY15 |PY16
OK1 4 3 2 1 1 2 1 1 1 1 3 1 0 0 0 0
OK2 4 4 3 4 4 4 3 1 1 1 4 3 0 0 0 0
OK3 3 4 2 4 3 1 1 1 1 1 3 1 0 0 0 0
OK4 4 4 3 3 2 4 1 1 1 1 2 1 0 0 0 0
OK5 4 5 4 4 3 4 5 4 1 1 4 1 0 0 0 0
OK6 4 5 3 3 2 3 4 1 1 1 3 3 0 0 0 0
OK7 3 4 2 5 1 1 3 1 1 1 4 3 0 0 0 0
OK8 3 4 5 1 1 4 3 1 1 1 3 4 0 0 0 0
OK9 3 1 1 1 3 1 3 4 1 1 3 4 0 0 0 0
OK10 4 1 4 2 1 1 1 1 1 5 3 4 0 0 0 0
OK: Ogrenme kazanimlar PY: Program yeterlilikleri
Katki 1 ¢cok disiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiksek 5 Cok Yiuksek
Duzeyi:




