SOSYAL MEDYA YONETIMI

1 |Ders Adi: SOSYAL MEDYA YONETIMi
2 |Ders Kodu: 1YZ4110
3 |Ders Turt: Zorunlu
4 |Ders Seviyesi Lisans
5 |Dersin Verildigi Yil: 4
6 |Dersin Verildigi Yariyil 8
7 |Dersin AKTS Kredisi: 3.00
8 |Teorik Ders Saati (saat/Hafta) 3.00
9 [|Uygulama Ders Saati(saat/Hafta) 0.00
10 |Laboratuvar Ders Saati (saat/hafta) :[0
11 [Dersin Onkosulu: Yok
12 |Dersin Dili: Tirkce
13 |Dersin Verilis Sekli: Yiiz ylze
14 |Dersin Koordinatori: Dog. Dr. Fatih Giirses
15 Dersi Verep Diger Ogretim Doc. Dr. Fatih GURSES
Elemanlari:
Dog. Dr. Fatih GURSES
) Inegdl Isletme Fakiltesi, Yonetim Bilisim Sistemleri
16 [Koordinator lletisim Bilgileri: fatihgurses@uludag.edu.tr
(0224) 294 26 95
17 |Dersin WEB adresi:
Dersin amaci sosyal medyanin tarihsel, kuramsal ve kavramsal
. ; boyutlarini incelemektir. Ayrica, sosyal medyanin birey ve toplum
i) | Dersin Ameer Uzerindeki etkilerinin yani sira medya, ekonomi, iletisim ve
pazarlama alanlarindaki etkileri de incelenecektir.
Ogrencilerin dijital platformlara ve dijital pazarlama kampanya
19 |Dersin Mesleki Gelisime Katkist: yonetlmmg ha_klm olabllmelerln_l saglayacak markalama o_gelerl ve
interaktif bir site olusumu, mobil pazarlamanin dinamikleri ve
egilimlerini 6grenmelerini saglamaktir.
20 |Dersin Ogrenme Kazanimlari:
1 Sosyal medyanin ortaya ¢ikisini, gelisimini ve temel
kavramlarini agiklayabilmek
> Sosyal medyanin tuketici pazarlarini ve pazarlamayi nasil
deg’is, tirdig”ini tanimlayabilmek
3 Sosyal medya unsurlarini kavrayabilmek
4 Farkli sosyal medya araglarinin pazarlama ve halkla
iliskiler alanlarinda kullanimlarini anlayabilmek
5 Ogrenciler sosyal medya alaninda arastirma becerileri
elde etmek
6
7
8
9
10
21 |Dersin igerigi:
Hafta |DERS i(}ERiKLERi




Teorik Uygulama
1 |Girig
2 |Gelenekselden yeniye medya
3 |Dijital Pazarlama nedir?
4 Yeni medya ve sosyal medya kullanicisini
anlamak
5 |Sosyal medyada itibar yonetimi ve Dijital PR
6 |Sosyal medya icerik yonetimi ve analizi
7 |Sosyal Medyada kriz yonetimi
8 |Dijital Medya Planlama
9 |Dijital Medya Raporlama
10 |Sosyal Medyada Medya Planlama
11 Sosyal Medyada Niteliksel ve Niceliksel
arastirma metodlari
12 [Vaka Analizleri 1
13 [Vaka Analizleri 2
14 |Vaka Analizleri 3
22 1) Saruhan, Oguzhan, Sosyal Medya Canavari Olmak
Ders Kitabi, Referanslar ve/veya Diger Ister Misiniz ? , Mediacat Kitaplari,2018.
Kaynaklar: 2)Yalgin, Funda Guleg, Kuguk Isletmeler icin Sosyal
Medya, Abakiis Kitap, 2018.
23 |Degerlendirme
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYISI |[KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 40.00
Kisa Sinav 0 0.00
Odev 0 0.00
Yil Sonu Sinavi 1 60.00
Toplam 2 100.00
Y1l i¢i calismalarinin Basariya Orani 40.00
Finalin Basariya Orani 60.00
Toplam 100.00

Kullanilan Olgme ve Degerlendirme Yaklagimlar

Bagil Degerlendirme

24 |AKTS/i$ YUKU TABLOSU




ETKINLIK SAYISI Siiresi (Saat) [Toplam is
Yuku (Saat)
Teorik Dersler 14 3.00 42.00
Uygulamali Dersler 0 0.00 0.00
Sinif Digi Ders Calisma Siiresi (On galisma, pekistirme) |0 0.00 0.00
Odevler 0 0.00 0.00
Projeler 0 0.00 0.00
Arazi Calismalari 0 0.00 0.00
Arasinavlar 1 20.00 20.00
Diger 0 0.00 0.00
Yariyil Sonu Sinavi 1 30.00 30.00
Toplam is YUk 112.00
Toplam is Yiikii / 30 saat 3.07
Dersin AKTS Kredisi 3.00
25 ~ PROGRAM YETERLILIKLERI ILE
DERS OGRETIM KAZANIMLARI ILISKISI TABLOSU
PY1|PY2 [PY3 |PY4|PY5 [PY6 |PY7|PY8|PY9 [PY10[PY1l |PY12 |PY13|PY14 |PY15 [PY16
OK1 2 2 1 1 |2 3 4 5 4 3 4 0 0 0 0 0
OK2 3 2 2 1 |3 3 5 4 3 3 3 0 0 0 0 0
OK3 2 2 2 2 |3 3 4 4 4 3 4 0 0 0 0 0
OK4 1 2 2 3 |3 3 4 4 3 4 4 0 0 0 0 0
OK5 0 2 3 3 |3 4 4 4 4 5 5 0 0 0 0 0
OK: Ogrenme kazanimlar PY: Program yeterlilikleri
Katki 1 ¢ok diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yuksek 5 Cok Yiksek
Duzeyi:




