PAZARLAMA STRATEJILERI

1 |Ders Adi: PAZARLAMA STRATEJILERI
2 |Ders Kodu: ISL4316
3 |Ders Turt: Zorunlu
4 |Ders Seviyesi Lisans
5 |Dersin Verildigi Yil: 4
6 |Dersin Verildigi Yariyil 8
7 |Dersin AKTS Kredisi: 7.00
8 |Teorik Ders Saati (saat/Hafta) 3.00
9 [|Uygulama Ders Saati(saat/Hafta) 0.00
10 |Laboratuvar Ders Saati (saat/hafta) :[0
11 [Dersin Onkosulu:
12 |Dersin Dili: Tirkce
13 |Dersin Verilis Sekli: Yiiz ylze
14 |[Dersin Koordinatori: Prof. Dr. MURAT HAKAN ALTINTAS
) Prof. Dr. Murat Hakan Altintas
15 Dersi Veren Diger Ogretim Dog. Dr. Erkan OZDEMIR
Elemanlari: Dog. Dr. Cagatan Tagkin
_ Uludag Universitesi, I.I.B.F. isletme Bolimi, Goriikle, Bursa, 16059
16 [Koordinator lletisim Bilgileri: mhakan@uludag.edu.tr
17 |Dersin WEB adresi:
isletmelerin pazarlama faaliyetlerini bir biitiin olarak
18 [Dersin Amaci: gerceklestirirken, piyasa kosullari igerisinde rekabet avantaiji
olusturacak stratejilerin belirtiimesi
19 |Dersin Mesleki Gelisime Katkisi:
20 [Dersin Ogrenme Kazanimlari:
1 isletmelerin pazar kosullari igerisinde uriin/hizmetlerini
nasil yéneteceklerini kavrayabilme
isletmelerin sektérlerinde karsilasabilecekleri pazarlama
2 sorunlarini analiz etme ve bu sorunlara ¢ézim onerileri
uretme
3 isletmelerde marka kavramini aciklama ve markalagma
surecini kavrama
4 isletmelerin is gevresini analiz edebilme
5 Fiyatlandirma stratejileri ve fiyatlamanin nasil
yonetilecegini kavrama
6 isletmelerin en etkin pazarlama érgltlemesinin nasil
gerceklesecegini kavrama.
7 Musterinin pazar kosullarinda nasil yonetilebilecegini
kavrama
8 Piyasa kosullarinin pazarlama faaliyetlerinin etkinligiyle
paralel nasil izlenmesi gerektigini 6grenme.
9
10
21 |Dersin igerigi:
Hafta |DERS i(}ERiKLERi

Teorik

Uygulama




1 |Pazarlama Kavrami
2 |Pazarlama Cevresi
3 |Pazarlama Planlamasi
4 |Stratejik Pazarlama Planlamasi
5 |Pazar Payi Stratejileri
6 |Rekabet Stratejileri
7 |Uriin ve Uriin Farklilastirma
8 |Stratejik Uriin Boliimlendirmesi
9 |Uruin Stratejileri
10 |Fiyat ve Fiyatlandirma Stratejileri
11 [Dagitim Stratejileri ve Dagitim Kanallari
12 |Tutundurma ve Reklam Stratejileri
13 |Satis Giicl Stratejileri
14 |Pazarlama Arastirmasi Teknikleri
22 O. C. Ferrell, Michael D. Hartline, Marketing Strategy, 3rd
Ed., Thomson South Western, Ohio, 2005, Philip Kotler ve
Kevin Lane Keller, Marketing Management, 13 th. Ed.,
Upper Saddle River, New Jersey: Pearson Prentice Hall,
Ders Kitabi, Referanslar ve/veya Diger 20009.
Kaynaklar:
Omer TORLAK, Remzi ALTUNISIK, Pazarlama Stratejileri
Yonetsel Bir Yaklagim, 2. Baski, Beta Basim Yayin,
Istanbul, 2012
23 |Degerlendirme
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYISI [KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 40.00
Kisa Sinav 0 0.00
Odev 0 0.00
Y1l Sonu Sinavi 1 60.00
Toplam 2 100.00
Y1l ici calismalarinin Basariya Orani 40.00
Finalin Basariya Orani 60.00
Toplam 100.00

Kullanilan Olgme ve Degerlendirme Yaklagimlar

24

AKTS / iS YOKU TABLOSU




ETKINLIK SAYISI Siiresi (Saat) [Toplam is
Yuku (Saat)
Teorik Dersler 14 3.00 42.00
Uygulamali Dersler 0 0.00 0.00
Sinif Dig1 Ders Calisma Siiresi (On galisma, pekistirme)|14 3.00 42.00
Odevler 1 15.00 15.00
Projeler 0 0.00 0.00
Arazi Calismalari 0 0.00 0.00
Arasinavlar 1 45.00 45.00
Diger 1 10.00 10.00
Yariyil Sonu Sinavi 1 50.00 50.00
Toplam is YUk 204.00
Toplam is Yiikii / 30 saat 6.80
Dersin AKTS Kredisi 7.00
25 ~ PROGRAM YETERLILIKLERI ILE
DERS OGRETIM KAZANIMLARI ILISKISI TABLOSU
PY1|PY2 [PY3 |PY4|PY5 [PY6 |PY7|PY8|PY9 [PY10[PY1l |PY12 |PY13|PY14 |PY15 [PY16
OK1 4 |4 0 0 |o 0 0 5 0 0 0 4 0 0 0 0
OK2 3 5 4 0 |0 0 0 5 0 0 0 4 0 0 0 0
OK3 0 0 4 5 10 0 0 5 0 0 0 4 0 0 0 0
OK4 0 0 4 0 |o 0 0 5 0 0 0 4 0 0 0 0
OK5 0 0 0 0 |0 0 0 5 0 0 0 4 0 0 0 0
OK6 5 0 4 0 |0 0 0 5 0 0 0 4 0 0 0 0
OK7 0 3 3 4 |0 0 0 5 0 0 4 4 0 0 0 0
OKs8 4 |4 0 0 |o 0 0 5 0 0 0 4 0 0 0 0
OK: Ogrenme kazanimlar PY: Program yeterlilikleri
Katki 1 ¢ok diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yuksek 5 Cok Yiksek
Duzeyi:




