MARKA STRATEJILERI

1 [|Ders Adi: MARKA STRATEJILERI

2 |Ders Kodu: ISL6113

3 |Ders Turt: Secmel

4 |Ders Seviyesi Doktora

5 |Dersin Verildigi Yil: 1

6 |Dersin Verildigi Yariyil 1

7 |Dersin AKTS Kredisi: 4.00

8 |Teorik Ders Saati (saat/Hafta) 3.00

9 [|Uygulama Ders Saati(saat/Hafta) 0.00

10 |Laboratuvar Ders Saati (saat/hafta) :[0

11 [Dersin Onkosulu:

12 |Dersin Dili: Tirkce

13 |Dersin Verilis Sekli: Yiiz ylze

14 |Dersin Koordinatori: Prof. Dr. Umit Glicenme Gengoglu

15 Dersi Veren Diger Ogretim Dog. Dr. Cagatan Tagkin

Elemanlari:
) Prof.Dr. Umit GUCENME GENGOGLU

16 |Koordinator lletisim Bilgileri: umitgucenme@uludag.edu.tr
0224 294 10 47

17 |Dersin WEB adresi:
Bu ders dgrencilere, karli marka stratejileri nasil olusturulur
konusunda 6ngorl saglar. Bu ders kapsaminda u¢ dnemli soru
incelenecektir. 1) Marka degerini nasil olusturursunuz? 2) Marka
degerini nasil dlgersiniz? 3) Isinizi buyutmek icin marka degerine

18 |Dersin Amaci: nasil yatinm yaparsiniz? Dersin temel amaclari, marka stratejilerini
planlama ve degerlendirmede dnemli konularin anlasiimasini
saglamak, surdarllebilir marka stratejileri olusturmada ilgili kavram
ve teknikleri 6gretmektir. Ders, 6gretim Uyesi anlatimlari, calismalar,
ornek olay tartismalari ve projelerden olusmaktadir.

19 |Dersin Mesleki Geligsime Katkisi:

20 [Dersin Ogrenme Kazanimlari:
1 isletmeler icin markalasmanin énemini kavrayabilme
2 Etkin markalama stratejileri olusturmada 6ngéri kazanma
3 Marka imajinin dnemini kavrayabilme
4 Marka kimliginin 6nemini kavrayabilme
5 Marka degerinin 6nemini kavrayabilme
6 Stratejik markalama plani yapabilme
7 Markalama bakis acgisini destinasyon pazarlamasina

uygulayabilme

10

21 |Dersin igerigi:

Hafta |DERS ICERIKLERI
Teorik Uygulama
1 |21.ylzyilda pazarlama ve marka iliskisi




Markalamada temel tanim ve kavramlar

Marka iletisimi ve STP stratejileri

Marka iletisimi ve gerilla pazarlama

Marka ismi stratejileri

Marka yayma ve yerlestirme stratejileri

Marka yayma stratejisinin bagsarisinin élgimu

Gulncel markalar ile ilgili degerlendirmeler
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Marka kimligi ve marka imajl
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Marka Marka kisiligi ve marka konumlandirma
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Tuketici temelli marka dederi ve boyutlari
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Tuketici temelli marka degeri 6lcumu
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Destinasyon markalamasi
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Proje sunumlari
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Ders Kitabi, Referanslar ve/veya Diger
Kaynaklar:

» Kevin Lane Keller, Strategic Brand Management, 4th
Edition, Prentice-Hall, 2013.
+ Cagatan Tagkin ve Omer Akat, Marka ve Marka
Stratejileri, 2. Basim, 2012.

23 |Degerlendirme
YARIYIL i(}i CALISMALARI SAYISI [KATKI YUZDESI
Ara Sinav 0 0.00
Kisa Sinav 0 0.00
Odev 0 0.00
Y1l Sonu Sinavi 1 100.00
Toplam 1 100.00
Yil igi calismalarinin Basariya Orani 0.00
Finalin Basariya Orani 100.00
Toplam 100.00
Kullanilan Olgme ve Degerlendirme Yaklagimlar

24 |AKTS /iS YUKU TABLOSU
ETKINLIK SAYISI Siiresi (Saat) |Toplam is

Yuku (Saat)

Teorik Dersler 14 3.00 42.00
Uygulamali Dersler 0 0.00 0.00
Sinif Digi Ders Calisma Siiresi (On galisma, pekistirme)|14 2.00 28.00
Odevler 2 5.00 10.00
Projeler 0 0.00 0.00
Arazi Calismalari 0 0.00 0.00
Arasinavlar 0 0.00 0.00
Diger 0 0.00 0.00
Yariyil Sonu Sinavi 1 34.00 34.00
Toplam Is Yiiki 114.00
Toplam Is Yiikii / 30 saat 3.80

Dersin AKTS Kredisi

4.00




25 ~ PROGRAM YETERLILIKLERI ILE
DERS OGRETIM KAZANIMLARI ILISKISI TABLOSU
PY1|{PyY2 [PY3 [PY4|PYs [PY6 |PY7[PY8[PYS [PY10|PY11 |PY12 |PY13|PY14 [PY15 |PY16
oK1 o |5 |4 [5 [o Jo o |5 Jo Jo o 4 o |o 0 0
OK2 o |5 |5 o [o Jo fo |4 Jo Jo o 4 o |o 0 0
OK3 o lo |4 [5 [o Jo o |5 Jo Jo o 4 o |o 0 0
OK4 o lo o [4 [o Jo [o |5 Jo o o 4 o |o 0 0
OK5 4 |4 o Jo [o Jo fo |5 Jo Jo |o 4 o |o 0 0
OK6 o lo |4 Jo [o Jo [o |5 |4 o |o 4 o |o 0 0
OK7 4 lo |5 o [o Jo fo |5 Jo o |o 4 o |o 0 0
OK: Ogrenme kazanimlar PY: Program yeterlilikleri
Katki 1 ¢ok diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yuksek 5 Cok Yiksek

Duzeyi:




