TOHUMLUK PAZARLAMA

1 Ders Adi: TOHUMLUK PAZARLAMA
2 |Ders Kodu: PAZS211
3 |Ders Turt: Secmel
4 |Ders Seviyesi Onlisans
5 |Dersin Verildigi Yil: 2
6 |Dersin Verildigi Yariyil 3
7 |Dersin AKTS Kredisi: 3.00
8 |Teorik Ders Saati (saat/Hafta) 2.00
9 [|Uygulama Ders Saati(saat/Hafta) 0.00
10 |Laboratuvar Ders Saati (saat/hafta) :[0
11 [Dersin Onkosulu: Yok.
12 |Dersin Dili: Tirkce
13 |Dersin Verilis Sekli: Yiiz ylze
14 |[Dersin Koordinatori: Ogr.Gér. MEHMET SITKI SERBECI
15 Dersi Veren Diger Ogretim i
Elemanlari:
M.Sitki SERBECI
sito@uludag.edu.tr
16 |Koordinator iletisim Bilgileri: fﬂougé ia?(]é?n?;}ge?s; s/](-)igttsional School
Mustafakemalpasa / BURSA
17 |Dersin WEB adresi:
19 |Pein Aree: Bu dersin amaci, tghum Uretimj, paz__avrlama3| ve satigl ile ilgili temel
kavramlari genel bir gerceve icinde 6gretmektir.
19 |Dersin Mesleki Gelisime Katkisi:
20 [Dersin Ogrenme Kazanimlari:
Temel pazarlama ilkeleri ve kavramlari 6grenebilmek.
2 Stratejik pazarlama anlayisi kavrayabilmek.
3 Pa_zarlama_ Igarmasmm g_:_e§itl_i kes_i_rnlerinde basariyi
etkileyen kisisel ve etik 6zellikleri 6grenmek.
4 Katma d_egerli Urdnlerin getirileri ve bu_UrlUnIe_r [}zerinde
bulunabilecek sinirlamalar hakkinda bilgi sahibi olmak.
5 Yepi genetvik veya dig_er katma de_:_ger_!i i]ri_JnIerin
saglayavagi ekonomik firsatlari 6ngorebilmek.
6 Sertiflkakall tqhumlarln degeri ve tohumculuk pazarindaki
yerini anlayabilmek.
7 Uriin tasarlrpml ve fikri m[]lkiyet.heilklarl.nl_ korumak icin
kullanilan yéntemler hakkinda bilgi sahibi olmak.
8 K.ali.teli artin odgkll bir piyasada, Urtiint basariyla satabilme
bilgi ve yetenegine sahip olmak.
9
10
21 |Dersin igerigi:
Hafta |DERS ICERIKLERI
Teorik Uygulama

Pazarlama Kavrami.




2 Tarimsal Pazarlama ve Pazarlama
Asamalari.
3 |Tarimsal urin pazarlama Kanallart.
4 |Pazarlama Yonetimi ve Stratejileri.
5 |Pazarlama Karmasi.
6 |Musteri iligkileri.
7 |Tuketici Davraniglari ve Etkileyen Faktorler
8 |Ders Tekrari ve Arasinav
9 |Tohum uretimi ve tohum pazarlama Kanallari.
10 |Kalite ve Standardizasyonun énemi.
11 |[Tohumluk Pazarlamasinda Kooperatifler.
12 |Tohumluk isletmeleri ve Devlet Miidahalesi.
13 [Tohumculuk kanunu.
14 |Dinyada ve Turkiyede tohum ticareti.
22 “Tarimsal Pazarlamaya giris”, Prof.Dr.Oguz Yurdakul,
CU.ZF .Ders Kitabl No:9, 1989.
“Introduction To Agricultural Marketing” Robert E. Branson
& Douglas G. Norvell, Mcgraw-Hill Book Company, 1983.
Dors Kiay, Rferansiarveya Diger TR0 1AL Bt Rherd Kol &
“Agricultural Futures And Options”, Wayne D. Purcell,
Prentice Hall, 1991.
“Price Theory And Applications”, Steven L. Landsburg,
West Publishing Company,1995.
23 |Degerlendirme
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYISI |[KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 40.00
Kisa Sinav 0 0.00
Odev 0 0.00
Yil Sonu Sinavi 1 60.00
Toplam 2 100.00
Y1l i¢i calismalarinin Basariya Orani 40.00
Finalin Basariya Orani 60.00
Toplam 100.00

Kullanilan Olgme ve Degerlendirme Yaklagimlar

24

AKTS / i$ YUKU TABLOSU




ETKINLIK SAYISI Siiresi (Saat) [Toplam is
Yuku (Saat)
Teorik Dersler 14 2.00 28.00
Uygulamali Dersler 0 0.00 0.00
Sinif Dig1 Ders Calisma Siiresi (On galisma, pekistirme)|14 2.00 28.00
Odevler 0 0.00 0.00
Projeler 0 0.00 0.00
Arazi Calismalari 0 0.00 0.00
Arasinavlar 1 14.00 14.00
Diger 0 0.00 0.00
Yariyil Sonu Sinavi 1 20.00 20.00
Toplam is Yk 90.00
Toplam is Yiikii / 30 saat 3.00
Dersin AKTS Kredisi 3.00
25 ~ PROGRAM YETERLILIKLERI ILE
DERS OGRETIM KAZANIMLARI ILISKISI TABLOSU
PY1|PY2 [PY3 |PY4|PY5 [PY6 |PY7|PY8|PY9 [PY10[PY1l |PY12 |PY13|PY14 |PY15 [PY16
OK1 0 0 5 0 |0 0 0 0 5 0 5 0 0 0 0 0
OK2 0 0 5 0 |0 0 0 0 5 0 5 0 0 0 0 0
OK3 0 0 5 0 |0 0 0 0 5 0 5 0 0 0 0 0
OK4 0 0 5 0 |0 0 0 0 5 0 5 0 0 0 0 0
OK5 0 0 5 0 |0 0 0 0 5 0 5 0 0 0 0 0
OK6 0 0 5 0 |0 0 0 0 5 0 5 0 0 0 0 0
OK7 0 0 5 0 |0 0 0 0 5 0 5 0 0 0 0 0
OKs8 0 0 5 0 |0 0 0 0 5 0 5 0 0 0 0 0
OK: Ogrenme kazanimlar PY: Program yeterlilikleri
Katki 1 ¢ok diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yuksek 5 Cok Yiksek
Duzeyi:




