
DİJİTAL MEDYA VE MARKA YÖNETİMİ
1 Ders Adi: DİJİTAL MEDYA VE MARKA YÖNETİMİ

2 Ders Kodu: GRTS208

3 Ders Türü: Seçmeli

4 Ders Seviyesi Önlisans

5 Dersin Verildiği Yıl: 2

6 Dersin Verildiği Yarıyıl 4

7 Dersin AKTS Kredisi: 3.00

8 Teorik Ders Saati (saat/Hafta) 2.00

9 Uygulama Ders Saati(saat/Hafta) 0.00

10 Laboratuvar Ders Saati (saat/hafta) : 0

11 Dersin Önkoşulu:

12 Dersin Dili: Türkçe

13 Dersin Veriliş Şekli: Yüz yüze

14 Dersin Koordinatörü: Öğr. Gör. EVRİM SIRMALI

15 Dersi Veren Diğer Öğretim 
Elemanları:

16 Koordinatör İletişim Bilgileri:
Öğr. Gör. EVRİM SIRMALI
Teknik Bilimler MYO
evrim@uludag.edu.tr
0 224 2940895

17 Dersin WEB adresi:

18 Dersin Amacı: Sosyal medyanın ve marka algısının bireyler üzerindeki satın alma 
davranışlarında oynadığı rolü, içerik ve biçim yönünden vurgulamak

19 Dersin Mesleki Gelişime Katkısı:

20 Dersin Öğrenme Kazanımları:

1 Dijital medya ve markanın konumlandırılmasını, 
stratejilerini tanımak

2 Dijital medya ve markanın tüketici üzerindeki sosyal - 
psikolojik etkilerini tartışmak

3 Etkili marka ve dijital medya tasarımına ilişkin bilgi ve 
beceriyi göstermek

4 Marka ve dijital medya fikrini sözel ve görsel olarak 
sunmak, savunmak

5 Yorumlama ve eleştiri becerisi sergilemek

6

7

8

9

10

21 Dersin İçeriği:
Hafta DERS İÇERİKLERİ

Teorik Uygulama

1
Dijital ve sosyal medyanın açıklanması.
Tutum, algı ve kanaatlerin motivasyon 
bağlamında değerlendirilmesi.
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Marka - Reklam ve ürünün pazardaki hayat 
seyri, reklamın ekonomik etkisi.
Reklamın psikolojik boyutu, reklam 
psikolojisinin süreçleri, reklam ve bilinçaltı.

3 Marka karşılaştırması. Dijital medya ve marka 
konumlandırması açısından değerlendirilmesi

4 Marka karşılaştırması. Dijital medya ve marka 
konumlandırması açısından değerlendirilmesi

5 Marka karşılaştırması. Dijital medya ve marka 
konumlandırması açısından değerlendirilmesi

6 Marka karşılaştırması. Dijital medya ve marka 
konumlandırması açısından değerlendirilmesi

7 Marka karşılaştırması. Dijital medya ve marka 
konumlandırması açısından değerlendirilmesi

8 Ara Sınav

9 Marka karşılaştırması. Dijital medya ve marka 
konumlandırması açısından değerlendirilmesi

10 Marka karşılaştırması. Dijital medya ve marka 
konumlandırması açısından değerlendirilmesi

11 Marka karşılaştırması. Dijital medya ve marka 
konumlandırması açısından değerlendirilmesi

12 Marka karşılaştırması. Dijital medya ve marka 
konumlandırması açısından değerlendirilmesi

13 Marka karşılaştırması. Dijital medya ve marka 
konumlandırması açısından değerlendirilmesi

14 Marka karşılaştırması. Dijital medya ve marka 
konumlandırması açısından değerlendirilmesi
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23 Değerlendirme
YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARI SAYISI KATKI YÜZDESİ
Ara Sınav 1 40.00

Kısa Sınav 0 0.00

Ödev 1 60.00

Yıl Sonu Sınavı 0 0.00

Toplam 2 100.00

Yıl içi çalışmalarının Başarıya Oranı 100.00

Finalin Başarıya Oranı 0.00

Toplam 100.00

Kullanılan Ölçme ve Değerlendirme Yaklaşımları

24 AKTS / İŞ YÜKÜ TABLOSU



ETKİNLİK SAYISI Süresi (Saat) Toplam İş 
Yükü (Saat)

Teorik Dersler 14 2.00 28.00

Uygulamalı Dersler 0 0.00 0.00

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi (Ön çalışma, pekiştirme)
Ödevler 1

Projeler

Arazi Çalışmaları
Arasınavlar 1

Diğer
Yarıyıl Sonu Sınavı 0

Toplam İş Yükü
Toplam İş Yükü / 30 saat
Dersin AKTS Kredisi 3.00

25 PROGRAM YETERLİLİKLERİ İLE
DERS ÖĞRETİM KAZANIMLARI İLİŞKİSİ TABLOSU

PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9 PY10 PY11 PY12 PY13 PY14 PY15 PY16

ÖK1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ÖK2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ÖK3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ÖK4 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ÖK5 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ÖK: Öğrenme kazanımlar  PY: Program yeterlilikleri
Katkı 

Düzeyi:
1 çok düşük 2 Düşük  3 Orta 4 Yüksek 5 Çok Yüksek


