DIJITAL MEDYA VE MARKA YONETIMI

1 |Ders Adi: DIJITAL MEDYA VE MARKA YONETIMi
2 |Ders Kodu: GRTS208
3 |Ders Turt: Secmel
4 |Ders Seviyesi Onlisans
5 |Dersin Verildigi Yil: 2
6 |Dersin Verildigi Yariyil 4
7 |Dersin AKTS Kredisi: 3.00
8 |Teorik Ders Saati (saat/Hafta) 2.00
9 [|Uygulama Ders Saati(saat/Hafta) 0.00
10 |Laboratuvar Ders Saati (saat/hafta) :[0
11 [Dersin Onkosulu:
12 |Dersin Dili: Tirkce
13 |Dersin Verilis Sekli: Yiiz ylze
14 |[Dersin Koordinatori: Ogr. Gér. EVRIM SIRMALI
15 Dersi Veren Diger Ogretim
Elemanlari:
Ogr. Gor. EVRIM SIRMALI
16 |Koordinatér iletisim Bilgileri: ngmlé@%illbrgfgr.gﬂdn%
0 224 2940895
17 |Dersin WEB adresi:
18 [Dersn Amac: e e T T S U )
19 |Dersin Mesleki Gelisime Katkisi:
20 [Dersin Ogrenme Kazanimlari:
1 Dijital_rne;lya ve markanin konumlandirilmasini,
stratejilerini tanimak
> Dij.ital m.edya_ ve markamn tiketici Uzerindeki sosyal -
psikolojik etkilerini tartismak
3 Etkili marl@ ve dijital medya tasarimina iligkin bilgi ve
beceriyi gostermek
4 Marka ve dijital medya fikrini szel ve gorsel olarak
sunmak, savunmak
5 Yorumlama ve elestiri becerisi sergilemek
6
7
8
9
10
21 |Dersin igerigi:
Hafta |DERS iICERIKLERI
Teorik Uygulama
Dijital ve sosyal medyanin agiklanmasi.
1 [Tutum, alg: ve kanaatlerin motivasyon

baglaminda degerlendiriimesi.




Marka - Reklam ve Urliniin pazardaki hayat
seyri, reklamin ekonomik etkisi.

Reklamin psikolojik boyutu, reklam
psikolojisinin suregleri, reklam ve bilingalti.

Marka kargilastirmasi. Dijital medya ve marka
konumlandirmasi agisindan degerlendiriimesi

Marka karsilastirmasi. Dijital medya ve marka
konumlandirmasi agisindan degerlendirilmesi

Marka karsilastirmasi. Dijital medya ve marka
konumlandirmasi agisindan degerlendiriimesi

Marka kargilastirmasi. Dijital medya ve marka
konumlandirmasi agisindan degerlendiriimesi

Marka karsilastirmasi. Dijital medya ve marka
konumlandirmasi agisindan degerlendiriimesi

Ara Sinav

Marka karsilastirmasi. Dijital medya ve marka
konumlandirmasi agisindan degerlendirilmesi
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Marka kargilastirmasi. Dijital medya ve marka
konumlandirmasi agisindan degerlendiriimesi

11

Marka karsilastirmasi. Dijital medya ve marka
konumlandirmasi agisindan degerlendiriimesi

12

Marka karsilastirmasi. Dijital medya ve marka
konumlandirmasi agisindan degerlendiriimesi

13

Marka kargilastirmasi. Dijital medya ve marka
konumlandirmasi agisindan degerlendiriimesi

14

Marka karsilastirmasi. Dijital medya ve marka
konumlandirmasi agisindan degerlendiriimesi
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23 |Degerlendirme
YARIYIL i(}i CALISMALARI SAYISI [KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 40.00
Kisa Sinav 0 0.00
Odev 1 60.00
Yil Sonu Sinavi 0 0.00
Toplam 2 100.00
Y1l i¢i calismalarinin Basariya Orani 100.00
Finalin Basariya Orani 0.00
Toplam 100.00

Kullanilan Olgme ve Degerlendirme Yaklagimlari
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AKTS / i$ YUKU TABLOSU




ETKINLIK SAYISI Siiresi (Saat) [Toplam is
Yuki (Saat)
Teorik Dersler 14 2.00 28.00
Uygulamali Dersler 0 0.00 0.00
Sinif Dig1 Ders Calisma Siiresi (On galisma, pekistirme)
Odevler 1
Projeler
Arazi Calismalari
Arasinavlar 1
Diger
Yariyil Sonu Sinavi 0
Toplam Is Yk
Toplam Is Yiikii / 30 saat
Dersin AKTS Kredisi 3.00
25 ~ PROGRAM YETERLILIKLERI ILE
DERS OGRETIM KAZANIMLARI ILISKISI TABLOSU
PY1|PY2 |[PY3 |PY4|PY5 |PY6 |PY7|PY8|PY9 |PY10|PY11l |PY12 |PY13|PY14 |[PY15 |PY16
OK1 0 |0 0 0 |o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
OK2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
OK3 0 |0 0 0 |o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
OK4 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
OK5 0 |0 0 0 |o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
OK: Ogrenme kazanimlar PY: Program yeterlilikleri
Katki 1 ¢ok diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yuksek 5 Cok Yiksek
Duzeyi:




