PAZARLAMA STRATEJILERI

1 |Ders Adi: PAZARLAMA STRATEJILERI

2 |Ders Kodu: 11S4202

3 |Ders Turt: Secmel

4 |Ders Seviyesi Lisans

5 |Dersin Verildigi Yil: 4

6 |Dersin Verildigi Yariyil 8

7 |Dersin AKTS Kredisi: 6.00

8 |Teorik Ders Saati (saat/Hafta) 3.00

9 [|Uygulama Ders Saati(saat/Hafta) 0.00

10 |Laboratuvar Ders Saati (saat/hafta) :[0

11 |Dersin Onkosulu: Yok

12 |Dersin Dili: Tirkce

13 |Dersin Verilis Sekli: Yiiz ylze

14 |Dersin Koordinatorii: Yrd.Dog.Dr. FiLiZ EREN BOLUKTEPE

15 Dersi Veren Diger Ogretim

Elemanlari:

Yrd. Dog. Dr. F.Eren BOLUKTEPE
Inegdl Isletme Fakultesi

16 |Koordinator iletisim Bilgileri: I;;Tr;gef%ﬁgﬁ
eboluktepe@uludag.edu.tr

17 |Dersin WEB adresi:
Bu dersin amaci, 6grencelere, stratejik distinme surecinin

18 [Dersin Amaci: tanitilmasidir. Ders boyunca, oérgitlerde degisen kosullara uygun
dinamik stratejilerin tasarim ve uygulama sureci tartigilacaktir.

19 |Dersin Mesleki Gelisime Katkisi:

20 |Dersin Ogrenme Kazanimlari:
1 Ffaz_arlgma s.tratejisil ve pazarlama karmasi arasindaki

iliskileri analiz edebilir.
2 Pazarlamay etkileyen cevresel faktorleri tanimlayabilir.
3 Strgtgjik g!ternatiflere gore pazarlama stratejileri
gelistirebilir.

4 Rekabet avantaji yaratan bir pazarlama plani hazirlayabilir.
5
6
7
8
9
10

21 |Dersin igerigi:

Hafta |DERS ICERIKLERI
Teorik Uygulama
1 Stratejik Pazarlama Yaklagimi ve Geligim

Sireci




2 Pazarlama stratejileri zerinde
kiresellesmenin etkileri
3 Pazarlamada strateji gelistirme slrecine
genel bakis
4 Pazarlama stratejilerinin olusturulmasinda
veri madenciligi ve veri toplama yéntemleri
5 Pazarlama planlarina giris : Ornek pazarlama
plani, pazarlama planr’nin igerigi
6 Vizyon, misyon, ve degerlerin ifade edilmesi,
SWOT analizi
7 Pazarlama uygulamasi: Sektor ve rekabet
analizi,
8 [Musteri analizi , konumlandirma stratejileri
Pazarlama stratejisi 6rnek olaylar: BMW’nin
9 |Hindistandaki pazarlama stratejisi,
McDonald's Fransadaki pazarlama stratejisi
Pazarlama uygulamasi:Fiyatlandirma
stratejileri, mamul stratejileri, marka
10 |[stratejileri,
ambalaj stratejileri
11 Pazarlama uygulamasi: Tutundurma
stratejileri
Pazarlama stratejisi 6rnek olaylar: Turkish
12 |Airlines, Southwest Airlines, Virgin Atlantic
Airlines
13 |Pazarlama uygulamasi: Dagitim stratejileri
14 |Pazarlama faaliyetlerinin kontrolu:
Operasyonel ve stratejik control
22 Omer Torlak, Remzi Altunigik, Pazarlama Stratejileri
Ders Kitabi, Referanslar ve/veya Diger Yoénetsel Bir Yaklasim, Beta Basim Yayim, 2009
Kaynaklar:
23 |Degerlendirme
YARIYIL i(;i CALISMALARI SAYISI [KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 40.00
Kisa Sinav 0 0.00
Odev 0 0.00
Yil Sonu Sinavi 1 60.00
Toplam 2 100.00
Y1l i¢i gcalismalarinin Basariya Orani 40.00
Finalin Basariya Orani 60.00
Toplam 100.00

Kullanilan Olgme ve Degerlendirme Yaklagimlari

24

AKTS / i$ YUKU TABLOSU




ETKINLIK SAYISI Siiresi (Saat) [Toplam is
Yuki (Saat)
Teorik Dersler 14 3.00 42.00
Uygulamali Dersler 0 0.00 0.00
Sinif Dig1 Ders Calisma Siiresi (On galisma, pekistirme)|14 3.00 42.00
Odevler 0 0.00 0.00
Projeler 0 0.00 0.00
Arazi Calismalari 0 0.00 0.00
Arasinavlar 1 26.00 26.00
Diger 0 0.00 0.00
Yariyill Sonu Sinavi 1 40.00 40.00
Toplam is Yk 150.00
Toplam is Yiikii / 30 saat 5.00
Dersin AKTS Kredisi 6.00
25 ~ PROGRAM YETERLILIKLERI ILE
DERS OGRETIM KAZANIMLARI ILISKISI TABLOSU
PY1|PY2 [PY3 |PY4|PY5 [PY6 |PY7|PY8|PY9 [PY10[PY1l |PY12 |PY13|PY14 |PY15 [PY16
OK1 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 0 0 0 0
OK2 5 5 4 4 |5 4 4 4 4 4 4 4 0 0 0 0
OK3 5 1|4 4 4 |5 4 4 4 4 5 4 5 0 0 0 0
OK4 5 |4 4 4 |4 4 4 4 5 5 4 4 0 0 0 0
OK: Ogrenme kazanimlar PY: Program yeterlilikleri
Katki 1 ¢cok disiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiksek 5 Cok Yiuksek
Duzeyi:




