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Ders tuketici davranislarini elestirel ve analiz dizeyinde
18 |[Dersin Amaci: incelenmesini amaglamaktadir. Pazarlama faaliyetleri ile sosyal
psikoloji alanindaki dncel konularin baglantilari incelemektedir.
19 [Dersin Mesleki Geligsime Katkisi:
20 |Dersin Ogrenme Kazanimlari:
1 '_I_'9p|umsa| dinamiklerin tiketim Uzerindeki etkisini
ogrenmek
2 Kulturel etkilerini 6grenmek
3 Nicel ve nitel segim modellerini 6grenmek
4 Cinsiyet rolleri ve pazarlama iligkisini anlamak
5 Ulke temelli tiiketici analizi yapmak
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21 |Dersin icerigi:
Hafta |DERS ICERIKLERI
Teorik Uygulama
1 [Tiketici Davraniglari genel analizi
2 Tijl_(f-:'tici davran|§lar|nda kultdrler arasi
degiskenlik
3 |Tuketim kultdrinin analizi
4 |Degisen toplumlarda deger analizi




5 |Secim modelleri: kalitatif
6 |Secim modelleri: kantitatif
7 |Cinsiyet rollerinin analizi
8 |Kentlesme ve satin alma analizi
9 Postmodern pazarlama ve tiketici
davraniglari
10 Markalasma stirecinde tliketici davranis
analizleri
11 Pazarlama duzenlemeleri ve tiketici
davranislari
12 |Turkiye genelinde tiiketici davranis analizleri
13 |Tirkiye genelinde tiiketici davranis analizleri
14 |Grup tartismasi
22 * Foxall, G.R., Oliveira-Castro, J.M., and Schrezenmaier,
T.C.M. (2007). The Behavioral Economics of Brand
Choice. London and New York: Palgrave Macmillan.
* Foxall, G.R. (2007). Explaining Consumer Choice.
London and New York: Palgrave Macmillan.
. Ly » Shopping: A Century of Art and Consumer Culture
Egri;ﬁzg" ereriEkr ety Dler [Paperback] Max Hollein (Author), Christoph Grunenberg
Y ' (Editor), Thomas Kellein (Editor), Rem Koolhaas
(Contributor), Chantal Béret (Author), 2002.
* His and Hers: Gender, Consumption, and Technology
[Paperback] Roger Horowitz (Editor), Arwen Mohun
(Editor),1998
23 |Degerlendirme
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYISI |[KATKI YUZDESI
Ara Sinav 0 0.00
Kisa Sinav 0 0.00
Odev 0 0.00
Yil Sonu Sinavi 1 100.00
Toplam 1 100.00
Y1l i¢i calismalarinin Basariya Orani 0.00
Finalin Basariya Orani 100.00
Toplam 100.00

Kullanilan Olgme ve Degerlendirme Yaklagimlar

24

AKTS / i$ YUKU TABLOSU




ETKINLIK SAYISI Siiresi (Saat) [Toplam is
Yuku (Saat)
Teorik Dersler 14 2.00 28.00
Uygulamali Dersler 0 0.00 0.00
Sinif Dig1 Ders Calisma Siiresi (On galisma, pekistirme)|14 3.00 42.00
Odevler 0 0.00 0.00
Projeler 0 0.00 0.00
Arazi Calismalari 0 0.00 0.00
Arasinavlar 0 0.00 0.00
Diger 1 10.00 10.00
Yariyill Sonu Sinavi 1 40.00 40.00
Toplam is YUk 120.00
Toplam is Yiikii / 30 saat 4.00
Dersin AKTS Kredisi 4.00
25 ~ PROGRAM YETERLILIKLERI ILE
DERS OGRETIM KAZANIMLARI ILISKISI TABLOSU
PY1|PY2 [PY3 |PY4|PY5 [PY6 |PY7|PY8|PY9 [PY10[PY1l |PY12 |PY13|PY14 |PY15 [PY16
OK1 4 |4 5 4 10 0 0 5 0 0 0 5 0 0 0 0
OK2 4 |4 5 4 |0 0 0 5 0 0 0 5 0 0 0 0
OK3 3 |4 4 4 |0 0 0 5 4 0 0 5 0 0 0 0
OK4 4 |5 5 5 |0 0 0 5 0 0 0 5 0 0 0 0
OK5 3 |4 4 4 |0 0 0 5 0 0 0 5 0 0 0 0
OK: Ogrenme kazanimlar PY: Program yeterlilikleri
Katki 1 ¢ok diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yuksek 5 Cok Yiksek
Duzeyi:




