REKLAM ve METIN YAZARLIGI

1 |Ders Adi: REKLAM ve METIN YAZARLIGI
2 |Ders Kodu: GRTZ109
3 |Ders Turi: Zorunlu
4 |Ders Seviyesi Onlisans
5 |Dersin Verildigi Yil: 1
6 |Dersin Verildigi Yariyil 1
7 |Dersin AKTS Kredisi: 3.00
8 |Teorik Ders Saati (saat/Hafta) 3.00
9 [|Uygulama Ders Saati(saat/Hafta) 0.00
10 |Laboratuvar Ders Saati (saat/hafta) :[0
11 |Dersin Onkosulu: Yok
12 |Dersin Dili: Tirkce
13 |Dersin Verilis Sekli: Yiiz ylze
14 |[Dersin Koordinatori: Dr. Ogr. Uyesi A. MEHTAP SAGOCAK
15 Dersi Veren Diger Ogretim
Elemanlari:
) Teknik Bilimler MYO
16 |Koordinator lletisim Bilgileri: msagocak@uludag.edu.tr / tel: 2942308
17 |Dersin WEB adresi:
Bir iletisim bigimi olarak reklami yaratim surecinden uygulama
19 |Pain Aree: .a§amalar|.r)a kadar t[}m yén_le!'iylg tanimak, rel§lan10|!_|k s_gktij.rij '
icinde etkili yaratici fikir gelistirebilmek ve grafik ¢6zim Onerileri
sunabilmek
19 |Dersin Mesleki Gelisime Katkisi:
20 |Dersin Ogrenme Kazanimlari:
1 Rekla[n qlg_usunun olusum sireci, islevi ortamlari ve
stratejilerini kavramak
> Yf'_:\rz_a_nc_l_ fikir dnerilerini etkili bir gérsel mesaja
donustirmek
3 Dili etkili kullanarak reklam metni yazmak
4 Guncel Grafik yazilimlar yardimiyla reklam tasarimi
yapmak
5 Etkili gorsel ve s6zel sunumlar hazirlamak
6 Yaratici ve elestirel profesyonel bir yaklasim sergilemek
7
8
9
10
21 |Dersin igerigi:
Hafta |DERS ICERIKLERI
Teorik Uygulama
1 Reklamin tan|m|_, amaci, ozellikleri, ekonomik
ve toplumsal etkileri
2 Basili reklam ortamlari: gazeteler, dergiler,

kataloglar, brosurler, el ilanlari




Yayin yapan reklam ortamlari: Radyo, TV

Diger reklam ortamlari: agik hava

4  |reklamcilidi, sinema, postalama, fuar, internet
reklamciligi
5 Reklam kampanyasi olusum stireci , adimlari:
ilk adim Durum analizi
Diger adimlar: Amaglar, stratejiler, butge,
6 |medya kullanim kararlarinin verilmesi,
degerlendirme slregleri
7 Yaratici galismalar: mesaj, baslik, metin,
slogan
8 |Ders tekrari ve Ara Sinav
9 Basili ve yayin yapan reklam ortamlarina
yonelik prodiksiyon calismalari
10 Reklam iletisiminde algilamanin dnemi: renk
ve sembollerin kullanimi
11 |[Konumlandirma stratejileri
12 |Yeniden Konumlandirma stratejileri
13 |2. ara sinav : Reklam kampanyasi sunum
14 [Star stratejisi
22 Yrd.Do¢.Dr. Mehtap Sagocak Reklam ve metin yazarligi
Ders Notlari
Book A.,C ; Schick, D. (1998), Reklamcilikta metin ve
taslagin ilkeleri, Yayinevi yay. Ist.
Elden, M. (2000), , Her Yonuyle pazarlama iletisimi,
Mediacat yay., Ankara
Goksel, B.; Kocabas F. ; Elden M, (1997) Pazarlama
iletisimi agisindan halkla iligkiler ve Reklam, yayinevi yay.,
Ist.
Hopkins C.C. (2007) Reklamcilik yasantim ve bilimsel
reklamcilik, YKY yay.
Jones, J:P. (2006) Masallar ve gerceklerle reklamcilik,
Mediacat yay.
Ders Kitabi, Referanslar ve/veya Diger
Kaynaklar: Kocabas, F. ;Elden, M. (1997), Reklam ve Yaratici
Strateji, Konumlandirma ve star stratejisinin analizi,
Yayinevi Yay. , Ist
Kocabas, F. ;Elden, M. (2001) , Reklamcilik kavramlar,
kararlar, kurumlar, iletisim yay., Ist.
Neumeier, M, (2008) Zak / Basarili Markalarin 1 Numarali
Stratejisi, sistem yay.
Odabasl, Y., Barig, G. (2002), Tiketici Davranisi,
Mediacat yay., ist
Sullivan, L. (2002), Satan reklam yaratmak, Mediacat yay.
, Ist.
Teker, U. (2003) Grafik Tasarim ve reklam, dokuz eylul
yayinlari, lzmir
23 |Degerlendirme
YARIYIL i(}i CALISMALARI SAYISI [KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 25.00
Kisa Sinav 0 0.00
Odev 1 25.00




Yil Sonu Sinavi 50.00
Toplam 3 100.00
Y1l i¢i calismalarinin Basariya Orani 50.00
Finalin Basariya Orani 50.00
Toplam 100.00
Kullanilan Olgme ve Degerlendirme Yaklagimlar

24 |AKTS /iS YUKU TABLOSU
ETKINLIK SAYISI Siiresi (Saat) |Toplam is

Yuku (Saat)
Teorik Dersler 14 3.00 42.00
Uygulamali Dersler 0 0.00 0.00
Sinif Disi Ders Calisma Siiresi (On galisma, pekistirme)|14 2.00 28.00
Odevler 1 5.00 5.00
Projeler 0 0.00 0.00
Arazi Calismalari 0 0.00 0.00
Arasinavlar 1 5.00 5.00
Diger 0 0.00 0.00
Yariyill Sonu Sinavi 1 10.00 10.00
Toplam Is Yiikii 90.00
Toplam Is Yiikii / 30 saat 3.00
Dersin AKTS Kredisi 3.00
25 ~ PROGRAM YETERLILIKLERI ILE
DERS OGRETIM KAZANIMLARI ILISKISI TABLOSU
PY1|PY2 [PY3 |PY4|PY5 [PY6 |PY7|PY8|PY9 [PY10(PY1l |PY12 |PY13|PY14 |PY15 [PY16
OK1 3 |4 4 2 |3 3 4 2 2 4 5 5 0 0 0 0
OK2 5 |4 5 4 |5 5 5 4 5 3 5 5 0 0 0 0
OK3 2 2 5 2 |2 3 4 2 2 2 4 4 0 0 0 0
OK4 4 |2 2 3 I3 5 5 5 5 5 3 4 0 0 0 0
OK5 5 3 5 5 |5 5 5 5 5 3 5 4 0 0 0 0
OK6 5 5 5 3 |3 5 3 5 5 3 5 5 0 0 0 0
OK: Ogrenme kazanimlar PY: Program yeterlilikleri
Katki 1 ¢ok diisiik 2 Dusiik 3 Orta 4 Yiksek 5 Cok Yuksek
Duzeyi:




