TARIMSAL PAZARLAMA

1 Ders Adi: TARIMSAL PAZARLAMA
2 |Ders Kodu: TRE5319
3 |Ders Turt: Secmel
4 |Ders Seviyesi Yuksek Lisans
5 |Dersin Verildigi Yil: 1
6 |Dersin Verildigi Yariyil 1
7 |Dersin AKTS Kredisi: 6.00
8 |Teorik Ders Saati (saat/Hafta) 3.00
9 [|Uygulama Ders Saati(saat/Hafta) 0.00
10 |Laboratuvar Ders Saati (saat/hafta) :[0
11 |Dersin Onkosulu: Yok
12 |Dersin Dili: Tirkce
13 |Dersin Verilis Sekli: Yiiz ylze
14 |[Dersin Koordinatori: Prof. Dr. HASAN VURAL
15 Dersi Veren Diger Ogretim
Elemanlari:
T D Do hvural@uludag.edu.tr
16 |Koordinatér lletisim Bilgileri: Tel- 2941589
17 |Dersin WEB adresi:
Tarimsal pazarlamanin temel ilkelerini, tarim trlnlerinin kendine
. ; Ozel yapisi nedeniyle tarimsal pazarlarda ortaya ¢ikan degisiklikleri
18 [Dersin Amaci: ve Urun tedarik zincirindeki tim asamalari ve aktorleri buttincul bir
yaklasim ve uygulamaya yonelik olarak 6gretmek
19 |Dersin Mesleki Gelisime Katkisi:
20 [Dersin Ogrenme Kazanimlari:
1 Pazarlama tanimi ve gegmisten giinimiize pazarlama
anlayisinda meydana gelen degisiklikleri kavrayabilme
2 Tarimsal Urnlerin arz ve talep 6zellikleri hakkinda fikir
sahibi olabilme
Tarimsal urtnlerin arz ve talep esnekliklerini
3 hesaplayabilme ve esnekliklerin tarimsal Grtinlerin
pazarlamasinda ne sekilde kullanilacagini yorumlayabilme
4 Tarimsal fiyatlarin farkh piyasa kosullarinda ne sekilde
olustugunu kavrayabilme
5 Tarimsal urinlerde fiyatlandirma ve fiyatlandirma
stratejilerini kavrayabilme
Tarimsal Urlnlerde pazarlama kanallarinin isleyis seklini
6 kavrayabilme ve pazarlama kanallarinin etkinligini ortaya
koyan faktdrleri degerlendirebilme
7 Tarimsal Urinlerde pazarlama marjini kavrayabilme ve
marji formile ederek yorumlayabilme
Yeni Urtn gelistirme kavramini degerlendirebilme ve tarim
8 sektorunde yeni urdn geligtirme stratejilerini analiz
edebilme
9 Marka kavrami, tarim sektériinde markalama karari ve
stratejilerini kavrayabilme
Pazarlamada tutundurma kavrami ve tarimsal Urunlerin
10 L . ;
pazarlamasinda tutundurma stratejilerini analiz edebilme
21 |Dersin icerigi:




Hafta |DERS iQERiKLERi
Teorik Uygulama
1 [Dersin tanitimi; kapsami, kural ve gerekleri
2 Pazarlama, tarimsal pazarlama kavramlari,
pazarlama gevresi
3 Pazarlama anlayiginda meydana gelen
gelismeler
4 Arz ve talep kavramlari, tarim Uriinleri arz ve
talebininin analizi
5 Tarimsal Urlinlerde talebin fiyat ve gelir
esnekligi, arz esnekligi ve capraz esneklik
6 Tarimsal Uriinlerde pazarlama kanallari,
aracilarin 6zellikleri ve kanal etkinligi
7 Pazarlama marjlarinin mutlak ve nisbi olarak
hesaplanmasi
Yeni Urtn ve yeni urtn gelistirme kavrami,
8 |stratejileri ve tarimsal pazarlama agisindan
onemi
Pazarlamada tutundurma kavrami ve tarimsal
9 |Urunlerin pazarda tutundurulmasina ydénelik
stratejiler
10 Marka ve markalama kavrami, tarimsal
Urtinlerde marka yaratma stratejileri
11 Tarimsal Urlnlerde pazarlama arastirmasi
kavrami ve agamalari
Tarimsal uriinlerde standardizasyon ve
12 |dereceleme kavrami ve bazi tarimsal
Urtinlerden 6érnekler
13 |Tarimsal Urlinlerde pazar bélimleme, hedef
pazar secimi ve stratejileri
14 |Tarimsal pazarlamaya yOnelik gesitli
konularda 6grenci sunum faaliyetleri -
Ogrenci sunumlari
22 ]slamoglu,A.H,1999, Pazarlama YOnetimi, Beta Basimevi,
Istanbul 855s. Yikselen, C., 2008, Pazarlama, llkeler,
Ders Kitabi. Referanslar ve/veva Dider Yonetim, Ornek Olaylar, Detay Yayincilik, Ankara, 478s.
Kavnaklar: ’ ya g Glnes, T., 1996, Tarimsal Pazarlama, A.U. Zir. Fak.
y : Halkla lligkiler ve Yayin Unitesi, Ankara, 339s. Pedberg,
D.l., Titson, C., and Albisu, L.M., 2002, Agro-food
marketing, Cab International, Zaragoza-Spain, 492s.
23 |Degerlendirme
YARIYIL i(}i CALISMALARI SAYISI [KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 40.00
Kisa Sinav 0 0.00
Odev 0 0.00
Yil Sonu Sinavi 1 60.00
Toplam 2 100.00
Yil ici calismalarinin Basariya Orani 40.00
Finalin Bagariya Orani 60.00
Toplam 100.00

Kullanilan Olgme ve Degerlendirme Yaklagimlari

24

AKTS / iS YUKU TABLOSU




ETKINLIK SAYISI Siiresi (Saat) [Toplam is
Yuku (Saat)
Teorik Dersler 14 3.00 42.00
Uygulamali Dersler 0 0.00 0.00
Sinif Dig1 Ders Calisma Siiresi (On galisma, pekistirme)|14 4.00 56.00
Odevler 2 20.00 40.00
Projeler 1 8.00 8.00
Arazi Calismalari 0 0.00 0.00
Arasinavlar 1 15.00 15.00
Diger 0 0.00 0.00
Yariyil Sonu Sinavi 1 15.00 15.00
Toplam is YUk 176.00
Toplam is Yiikii / 30 saat 5.87
Dersin AKTS Kredisi 6.00
25 ~ PROGRAM YETERLILIKLERI ILE
DERS OGRETIM KAZANIMLARI ILISKISI TABLOSU
PY1|PY2 [PY3 |PY4|PY5 [PY6 |PY7|PY8|PY9 [PY10[PY1l |PY12 |PY13|PY14 |PY15 [PY16
OK1 0 0 4 4 10 5 4 3 4 4 0 0 0 0 0 0
OK2 0 0 4 4 |4 5 4 0 4 4 0 0 0 0 0 0
OK3 0 0 5 5 |4 5 4 0 4 4 0 0 0 0 0 0
OK4 0 0 5 5 |5 5 4 0 4 4 0 0 0 0 0 0
OK5 0 0 5 5 |5 5 4 0 4 4 0 0 0 0 0 0
OK6 0 0 4 4 |4 5 4 0 4 4 0 0 0 0 0 0
OK7 0 0 3 3 |5 5 4 0 4 4 0 0 0 0 0 0
OKs8 0 0 3 3 |4 5 4 0 4 4 0 0 0 0 0 0
OK9 0 0 0 0 |0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
OK10 0 0 0 0 |0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
OK: Ogrenme kazanimlar PY: Program yeterlilikleri
Katki 1 ¢ok diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yuksek 5 Cok Yiksek
Duzeyi:




