ULUSLARARASI PAZARLAMA

1 Ders Adi: ULUSLARARASI PAZARLAMA
2 |Ders Kodu: ISL4310
3 |Ders Turt: Secmel
4 |Ders Seviyesi Lisans
5 |Dersin Verildigi Yil: 4
6 |Dersin Verildigi Yariyil 8
7 |Dersin AKTS Kredisi: 5.00
8 |Teorik Ders Saati (saat/Hafta) 3.00
9 [|Uygulama Ders Saati(saat/Hafta) 0.00
10 |Laboratuvar Ders Saati (saat/hafta) :[0
11 |Dersin Onkosulu: Yok
12 |Dersin Dili: Tirkce
13 |Dersin Verilis Sekli: Yiiz ylze
14 |[Dersin Koordinatori: Prof. Dr. MURAT HAKAN ALTINTAS
) Prof. Dr. Hakan Altintas
15 Dersi Veren Diger Ogretim Dog. Dr. Erk?n OZDEMIR
Elemanlari: Dog. Dr. Cagatan Tagkin
16 |Koordinatér iletisim Bilgileri: mh;l;ar;g%al:ﬁgag;fr%r 0 224 2941066, Uludag Universitesi,
17 |Dersin WEB adresi:
18 [oersin Amac: B e
19 |Dersin Mesleki Gelisime Katkisi:
20 [Dersin Ogrenme Kazanimlari:
1 i§letmeler igin uluslararasi pazarlamanin énemini
kavrayabilme
Kuresel pazarlarda isletmelerin karsilasabilecekleri
2 pazarlama sorunlarini analiz etme ve bu sorunlara
¢bzimler Gretme
3 Uluslarara§| pazarlama uygulamalari i¢in gerekli teknikleri
uygulayabilme
4 Uluslararasi boyutta _tUketici pazarlarini ve endustriyel
pazarlari tanimlayabilme
5 Fslgtr_nelerin u'IusIarara.s_l Olcekte hedef pazarlariyla nasil
iletisim kurabileceklerini kavrama
6 Pazarla.mg fansiyonuyla i!_gili sayisal verileri gnaliz etme
ve bu bilgileri uluslararasi dlgekte yorumlayabilme
7 Pazarlama bilgilerini e_tkin bir uluslararasi pazarlama plani
olusturmada kullanabilme
Yeni pazarlama trendlerini kavrayabilme
ihracat iglemlerini kavrayabilme
10 ithalat islemlerini kavrayabilme
21 |Dersin igerigi:
Hafta |DERS ICERIKLERI
Teorik Uygulama
1 [|Uluslararasi pazarlamada temel kavramlar




2 Ulusnlarara3| pazarlamay etkileyen cevresel
faktorler
3 |Uluslararasi pazarlama planlamasi
4 |Uluslararasi pazarlama arastirmasi
5 Uluslararasi pazar bélimlendirme ve
konumlandirma
6 |Uluslararasi pazarlamada mamul
v Uluslararasi pazarlamada markalama (Ara
Sinav)
8 U_I_uslgrara3| pazarlamada fiyatlama karar
sureci
9 |Uluslararasi pazarlamada fiyatlama stratejileri
10 |Uluslararasi pazarlamada dagitim
11 |Uluslararasi pazarlamada reklamcilik
12 |Uluslararasi pazarlamada kisisel satis
13 [ithalat islemleri ve yénetimi
14 |ihracat islemleri ve yénetimi
2z EZ;?}?S:E" FRerEEEEr ey Bl Omer Akat, Uluslararasi Pazarlama.
23 |Degerlendirme
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYISI [KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 40.00
Kisa Sinav 0 0.00
Odev 0 0.00
Y1l Sonu Sinavi 1 60.00
Toplam 2 100.00
Yil ici calismalarinin Basariya Orani 40.00
Finalin Basariya Orani 60.00
Toplam 100.00
Kullanilan Olgme ve Degerlendirme Yaklagimlari
24 |AKTS /iS YUKU TABLOSU
ETKINLIK SAYISI Siiresi (Saat) [Toplam is
Yuku (Saat)
Teorik Dersler 14 3.00 42.00
Uygulamal Dersler 0 0.00 0.00
Sinif Digi Ders Calisma Siiresi (On galisma, pekistirme)|14 2.00 28.00
Odevler 0 0.00 0.00
Projeler 0 0.00 0.00
Arazi Calismalari 0 0.00 0.00
Arasinavlar 1 15.00 15.00
Diger 1 45.00 45.00
Yariyill Sonu Sinavi 1 20.00 20.00
Toplam is Yk 150.00
Toplam is Yiikii / 30 saat 5.00
Dersin AKTS Kredisi 5.00




25 ~ PROGRAM YETERLILIKLERI ILE
DERS OGRETIM KAZANIMLARI ILISKISI TABLOSU
PY1[PY2 |PY3 [PY4|PY5 [PY6 [PY7[PY8|PY9 [PY10|PY11 [PY12 |PY13|PY14 |PY15 |PY16
OK1 4 13 lo Jo [o fo fo |5 [0 Jo [o |a o o 0 0
OK2 3 [ |4 (o lo o [o [8 o [o [o |[a o o 0 0
OK3 o o [4 |5 [o fo o |5 [0 Jo [o |4 o |o 0 0
OK4 o o [4 Jo [o fo fo |5 [0 Jo [o |a o o 0 0
OK5 o [0 o o Jo |o o [8 o o [o |[a o |o 0 0
OK6 5 [0 [4 o lo o o [8 o o [o |[a o o 0 0
OK7 o [0 Is [o lo o o [8 o [o [o |4 o |o 0 0
OK8 o 3 [ |4 o fo fo |5 [0 Jo [+ |a o o 0 0
OK9 o [4 |4 [3 o o o [ o [o [4 |2 o |o 0 0
OK10 o |4 |4 |4 [o o fo |5 o Jo [4 |[a o |o 0 0
OK: Ogrenme kazanimlar PY: Program yeterlilikleri
Katki 1 ¢cok disiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiksek 5 Cok Yiuksek

Duzeyi:




