MEDYA PLANLAMA

1 Ders Adi: MEDYA PLANLAMA
2 |Ders Kodu: PZRS026
3 |Ders Turt: Secmel
4 |Ders Seviyesi Onlisans
5 |Dersin Verildigi Yil: 2
6 |Dersin Verildigi Yariyil 3
7 |Dersin AKTS Kredisi: 3.00
8 |Teorik Ders Saati (saat/Hafta) 1.00
9 [|Uygulama Ders Saati(saat/Hafta) 2.00
10 |Laboratuvar Ders Saati (saat/hafta) :[0
11 |Dersin Onkosulu: Yok
12 |Dersin Dili: Tirkce
13 |Dersin Verilis Sekli: Yiiz ylze
14 |[Dersin Koordinatori: Ogr.Gér. YALIN FEYZi KORUKCU
15 Dersi Veren Diger Ogretim
Elemanlari:
) ykorukcu@uludag.edu.tr,
16 [Koordinator lletisim Bilgileri: Tel: 2615540/60535
17 |Dersin WEB adresi:
Ogrencilerin, firmalarin reklamveren olarak, reklam ajanslari ve
19 |Pain Aree: medya ili§kilgri,_ me__dya planlama ve medya 'sqtm alma'konularlnda
ve bunlara iligkin strecler hakkinda temel bilgilere sahip olmalarini
saglamak.
19 |Dersin Mesleki Gelisime Katkisi:
20 |Dersin Ogrenme Kazanimlari:
1 Kitle iletisiminde medyanin yerini ve 6nemini kavrayabilme
2 Medya kurumlari ile etkin iletisim kurabilme ve yurutebilme
3 Hedef kitle odakli medya ve mecra secimi yapabilme
4 Medya plani yapabilme
5 Medya plani prosedirlerini gerceklestirebilme
6 Medya planlamasina gére medya satin alabilme
7 Mgdya planlama ve satin aliminda karsilasilan sorunlari
¢c6zebilme
Medya butgesini olusturup yénetebilme
Medya plani uygulama siirecini denetleyebilme
10 Medya planlgmg_a etkinlig_ini pazarlama hedefleri ile
karsilastirip dlgimleyebilme
21 |Dersin igerigi:
Hafta |DERS ICERIKLERI
Teorik Uygulama
1 [Kitle iletisimi, medya, 6nemi Guncel 6rnekler
2 |Medya planlama Guncel érnekler
3 |Medya planlama prosedurleri Guncel érnekler
4 |Medya se¢cme Guncel érnekler




5 |Medya planlamada sorunlar Guncel érnekler
6 |Medya araglari Gilincel 6rnekler
7 [Medya planlama hedefleri Guncel 6rnekler
8 |Ders tekrari ve Arasinav
9 |Medya analizi, medya stratejisi Guncel érnekler
10 l—ﬁgi]ril, ?rlgili;nn:aphaeysaplamalar, izlenme orani, Giincel érnekler
11 |izleyici analizi ve Slglimleri Guncel 6rnekler
12 [Medya satin alma Giincel drnekler
13 |Verilerin yorumlanmasi Gincel drnekler
14 [Medya plani hazirlama Guncel drnekler
22 1) Barban, A. M, .Kopec, F.J, Cristol, S. M., Medya
Planlama, Epsilon Yayincilik, Istanbul, 1997
2) Firlar, Belma Guneri; Reklamda Rekabetin Anahtari
Medya Planlama, Nobel Yayin
Ders Kitabi, Referanslar ve/veya Diger Dagitim, Istanbul, 2009
Kaynaklar: 3) Sissors, Jack. Z.; Medya Plani Nasil Hazirlanir?,
MediaCat Kitaplari, Istanbul, 2008
4) Ozkundakgi, Mehmet; Medya Planlama, Hayat
Yayincilik, Istanbul, 2009
23 |Degerlendirme
YARIYIL i(}i CALISMALARI SAYISI [KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 40.00
Kisa Sinav 0 0.00
Odev 0 0.00
Yil Sonu Sinavi 1 60.00
Toplam 2 100.00
Y1l i¢i calismalarinin Basariya Orani 40.00
Finalin Basariya Orani 60.00
Toplam 100.00
Kullanilan Olgme ve Degerlendirme Yaklasimlar
24 |AKTS /iS YUKU TABLOSU
ETKINLIK SAYISI Siiresi (Saat) |Toplam is
Yuku (Saat)
Teorik Dersler 14 1.00 14.00
Uygulamali Dersler 14 2.00 28.00
Sinif Disi Ders Calisma Siiresi (On galisma, pekistirme)|14 2.00 28.00
Odevler 0 0.00 0.00
Projeler 0 0.00 0.00
Arazi Calismalari 0 0.00 0.00
Arasinavlar 1 10.00 10.00
Diger 0 0.00 0.00
Yariyill Sonu Sinavi 1 10.00 10.00
Toplam Is Yiiki 100.00
Toplam Is Yiikii / 30 saat 3.00
Dersin AKTS Kredisi 3.00




25 ~ PROGRAM YETERLILIKLERI ILE
DERS OGRETIM KAZANIMLARI ILISKISI TABLOSU
PY1[PY2 |PY3 [PY4|PY5 [PY6 [PY7[PY8|PY9 [PY10|PY11 [PY12 |PY13|PY14 |PY15 |PY16
OK1 4 |4 lo Jo o [5 [5 Jo [o Jo [o Jo o o 0 0
OK2 4 14 lo Jo o [5 [5 Jo [o Jo [o Jo o o 0 0
OK3 4 14 lo Jo o [5 [ Jo [o Jo [o o o |o 0 0
OK4 4 14 lo Jo o [5 [5 Jo [o Jo fo Jo o o 0 0
OK5 4 14 lo Jo lo [5 [5 o [o Jo fo Jo o |o 0 0
OK6 4 14 lo Jo o [5 [5 Jo [o Jo [o Jo o o 0 0
OK7 4 14 lo Jo o [5 [5 Jo [o Jo fo Jo o |o 0 0
OK8 4 14 lo Jo o [5 [5 Jo [o Jo [o Jo o o 0 0
OK9 o [0 o o J]o [o fo Jo o Jo [fo Jo o |o 0 0
OK10 o o o Jo [o fo fo Jo [o Jo [fo o o |o 0 0
OK: Ogrenme kazanimlar PY: Program yeterlilikleri
Katki 1 ¢cok disiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiksek 5 Cok Yiuksek

Duzeyi:




