BITIRME PROJESI

1 |Ders Adi: BITIRME PROJESI
2 |Ders Kodu: GRTZ206
3 |Ders Turi: Zorunlu
4 |Ders Seviyesi Onlisans
5 |Dersin Verildigi Yil: 2
6 |Dersin Verildigi Yariyil 4
7 |Dersin AKTS Kredisi: 6.00
8 |Teorik Ders Saati (saat/Hafta) 2.00
9 [|Uygulama Ders Saati(saat/Hafta) 0.00
10 |Laboratuvar Ders Saati (saat/hafta) :|2
11 |Dersin Onkosulu: Yok
12 |Dersin Dili: Tirkce
13 |Dersin Verilis Sekli: Yiiz ylze
14 |[Dersin Koordinatori: Ogr. Gér. ERHAN MUTLUGUN
15 Dersi Veren Diger Ogretim Meslek Yuksekokullari Yénetim Kurullarinin gérevilendirdigi 6gretim
Elemanlari: elemanlari.
Ogr.Goér.Dr. Erhan MUTLUGUN
16 |Koordinatér iletisim Bilgileri: Z_elr?;ﬁEg%ﬁ:g“ﬂgé)@’u-ﬁgggg dEiIrUmU, (CIELS TSI Peg e
GSM: 0532 316 52 51
17 |Dersin WEB adresi:
Bir ticari markanin yaratilma ve tanitiima sirecindeki tim planlama
18 |Dersin Amaci: ve uygulamalarin proje kapsaminda yuratilmesi ve sunum
asamalarinin deneyimlenmesi
Ogrenciler, 6grenimleri siiresince edindikleri tiim bilgi,deneyim ve
19, [Dersin Mesteld Gesime Katy ~[PSCETler e projlerdersnde sektre bt profye ceurt ve i
Boylece mezuniyet sonrasi is yapabilme becerisi elde ederler.
20 |Dersin Ogrenme Kazanimlari:
Bir ticari marka yaratma Uzerine konsept olusturma
2 Gorsel iletisim 6gelerini tasarlama
3 Uriine uygun ambalaj tasarlama
4 Markanin Grin veya hizmetlerinin reklam ve tanitimi igin
tasarim yapma
5 Gorsel ve sézel sunum hazirlama
6 Ekip ¢alismasi iginde yer alma
7 Mesleki sire¢ ve iligkileri deneyimleme
8
9
10
21 |Dersin icerigi:
Hafta |DERS ICERIKLERI
Teorik Uygulama
1 Grafik Tasarimin tanimi, islevi, ve ticari Marka karakteri ve adlandirma galigsmalari

etkinliginin 6neminin tartisiimasi




Markanin tanimi, marka yaratma adimlari,

2 marka kimligi Marka karakteri ve adlandirma galismalari
Marka yaratmada adlandirma ve gdrsel kimlik
3 o . Logo, logotayp tasarlama
tasariminin adimlari ve dnemi
Logo tanimi, 6zellikleri, tipografi ve renge
& dayali kimligin érnekler tizerinden tartisiimasi Lioigle, [BERlys EEre)
Kurumsal kimlik yaratim asamalari, basili
kurumsal evrakta tasarim ve dizenleme
5 lilkeleri, ve baski ve kagit kalitesine iligkin Kurumsal kimlik tasarimi
orneklemeler (kartvizt, antetli kagit, zarf,
dosya, vs
Markada algilama farkliligi yaratmada
6 |[sloganin 6nemi , ve 6zelliklerinin drnekler Kurumsal kimlik Urtnlerinin baskiya hazirlanmasi
Uzerinden tartisiimasi
Ambalajda malzeme ve tasarim 6zellikleri,
7 |amaca uygunluk, ekonomiklik, islevsellik gibi |Ambalaj tasarimi
niteliklerin drneklemeler Uzerinden tartisiimasi
8 |Ders tekrari ve Ara Sinav
Reklamin amaclari, reklam ortamlarinin
9 Ozellikleri, reklam uygulamalarinin asamalari, |Basili reklam g¢alismalarinin yarutilmesi (dergi ilani, afis,
reklamin iglevleri ve dneminin énceki bilgiler |brosur, katalog v.b.)
Isiginda tartigiimasi
Fotograf, illustrasyon, tipografi ve layout T .
10 kavramlarinin érnekler Gzerinden tartisiimasi el L el Sersli e
N - Promosyon urlnlerinin tasarlanmasi (bardak, anahtarlik,
11 [Marka kimligine dayal Grin tasarimi kalem,snliik, T shirt, v.s..)
Sergileme tasarimi : standin sahip olmasi " o .
R Stand tasarimi, U¢ boyutlu ¢izimi, sergileme unsurlarinin
12 |gereken tasarim ve malzeme 6zelliklerinin olusturuimasi
orneklenerek tartisiimasi s
13 |Gdrsel sunum kalitesinin, ve sdzel sunum
tekniklerinin, beden dilinin ve fikrin Stand giydirme icin baskiya hazirlik agamalarinin
savunulmasinin iletisim baglaminda éneminin |yapilmasi
tartisiimasi
14 |Tuketici davranisinin psikolojik ve sosyolojik
boyutunun tartigilmasi, tuketici haklarinin ve Jiiri 8ncesi son hazirliklar
rekabet kosullarinin etik ve hukuki boyutunun
tartisiimasi
22 Becer, E. (1999), iletisim ve Grafik Tasarim, Dost kitabevi,
Ankara
Craig,J. (1992), Graphic design career guide, Watson
guptill publ., NY.
Fishel, C. (2003), Design secrets: packaging, Rockport
publ.
Heibert, K.J.(1992), Graphic design process, Van
Nostrand
Reinhold, NY
Istek, R. (2005), Gorsel iletisimde tipografi ve syfa diizeni,
. o pusula yay., Ist.
Egﬁ;ﬁg?" RETEBED ey B Garrofe, J. (2007), Structural packaging, Pageone Publ.
y ' Godfrey, J. (2006) The best of brochure design, Rockport
publ.
Goksel , B. , Elden, m., Kocabas F. (1997), Pazarlama
iletisimi acisindan halkla iligkiler ve reklam, Yayinevi yay.
Grafik Tasarim dergisi
Kinik, M. (2005) Grafik tasarim ve Uretim teknolojileri, asil
yay.
Odabasgl, Y. (20029 Tuketici davranisi, Mediacat yay.
Ucar, T.F. (2004), Gorsel iletisin ve Grafik tasarim, Inkilap
yay.
23 |Degerlendirme
YARIYIL i(;i CALISMALARI SAYISI [KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 40.00




Kisa Sinav 0 0.00
Odev 0 0.00
Y1l Sonu Sinavi 1 60.00
Toplam 2 100.00
Yil ici calismalarinin Basariya Orani 40.00
Finalin Basariya Orani 60.00
Toplam 100.00

Kullanilan Olgme ve Degerlendirme Yaklasimlar

C:)I(;me ve degerlendirme, Bursa Uludag Universitesi
Onlisans ve Lisans Egitim Ogretim Yodnetmeligi
ilkelerine gore yapilmaktadir.

24 |AKTS /iS YOKU TABLOSU

ETKINLIK SAYISI Siiresi (Saat) [Toplam is
Yuki (Saat)
Teorik Dersler 14 2.00 28.00
Uygulamali Dersler 14 2.00 28.00
Sinif Dig1 Ders Calisma Siiresi (On galisma, pekistirme)|14 1.00 14.00
Odevler 0 0.00 0.00
Projeler 1 70.00 70.00
Arazi Calismalari 0 0.00 0.00
Arasinavlar 1 15.00 15.00
Diger 0 0.00 0.00
Yariyill Sonu Sinavi 1 25.00 25.00
Toplam Is Yk 180.00
Toplam is Yiikii / 30 saat 6.00
Dersin AKTS Kredisi 6.00
25 ~ PROGRAM YETERLILIKLERI ILE
DERS OGRETIM KAZANIMLARI ILISKISI TABLOSU
PY1|PY2 [PY3 |PY4|PY5 [PY6 |PY7|PY8|PY9 [PY10(PY1l |PY12 |PY13|PY14 |PY15 [PY16
OK1 5 5 4 4 |3 5 5 3 5 3 5 5 0 0 0 0
OK2 5 5 2 4 |3 5 4 3 5 3 5 5 0 0 0 0
OK3 5 4 2 4 |5 5 5 5 5 2 5 5 0 0 0 0
OK4 5 5 4 4 |5 5 5 5 5 4 5 5 0 0 0 0
OK5 5 5 4 5 |5 5 5 5 5 4 5 5 0 0 0 0
OK6 1 1 5 1 1 3 1 1 1 1 5 5 0 0 0 0
OK7 5 5 5 5 |5 5 5 5 5 5 5 5 0 0 0 0
OK: Ogrenme kazanimlar PY: Program yeterlilikleri
Katki 1 ¢ok disiik 2 Disiik 3 Orta 4 Yuksek 5 Cok Yuksek
Duzeyi:




