REKLAM KAMPANYALARI

1 Ders Adi: REKLAM KAMPANYALARI
2 |Ders Kodu: PZRS034
3 |Ders Turt: Secmel
4 |Ders Seviyesi Onlisans
5 |Dersin Verildigi Yil: 2
6 |Dersin Verildigi Yariyil 4
7 |Dersin AKTS Kredisi: 3.00
8 |Teorik Ders Saati (saat/Hafta) 1.00
9 [|Uygulama Ders Saati(saat/Hafta) 2.00
10 |Laboratuvar Ders Saati (saat/hafta) :[0
11 [Dersin Onkosulu: Yok
12 |Dersin Dili: Tirkce
13 |Dersin Verilis Sekli: Yiiz ylze
14 |[Dersin Koordinatori: Ogr. Gér. FATIH BILICI
15 Dersi Veren Diger Ogretim
Elemanlari:
16 |Koordinator iletisim Bilgileri: .?.iéiﬁzo@zljzlz)%algégggg/%m%
17 |Dersin WEB adresi:
Reklam kampanyasinin planlanmasi, reklam metni yazimi, basili
18 [Dersin Amaci: medya igin reklam yaratimi, medya planlama ve segimi, reklam
etkinliginin dl¢limesi konularinda égrencileri gelistirmektir.
19 |Dersin Mesleki Gelisime Katkisi:
20 |Dersin Ogrenme Kazanimlari:
1 Reklam ka'mpanyaS| surecini etkin iletisim strecine gore
tasarlayabilme
> Etkin bir reklam kampanyasi surecini yonlendirip
yOnetebilme
3 Masteri beklentisi dogrultusunda brief olusturabilme ve
brifing verebilme
4 QrUn lg:t_egidi.ne ve mecralara g0re uygulanabilecek reklam
turlerini belirleyebilme
5 TUm reklam teknik ve gesitleri hakkinda bilgi sahibi
olabilme ve kullanabilme
6 Reklam kampanyasi surecini olusturup uygulayabilme
7 Kuresel ve yerel rekl_am kampanyalari arasindaki
farklihklar kavrayabilme
Reklam kampanyasi etkinligini dlcebilme
10
21 |Dersin igerigi:
Hafta |DERS ICERIKLERI
Teorik Uygulama
1 Reklamcilik, Kavramlar, Tanimlar, Stratejiler Giincel rnekler
ve Uygulamalar
2 \I?eijrcj);le;]%?a\ﬁaTgrrIkiye'de Reklam Kampanyalari Giincel 6rnekler




Reklam Kampanyalari ve Toplum

Gulncel 6rnekler

Bilingalti Reklamcilik

Guncel 6rnekler

Reklam Kampanya Planinda Hedef Kitle ve
Bitce Belirleme

Gulncel 6rnekler

Reklam Kampanyasi Surecinin Taraflari

Gincel érnekler

Reklam Kampanyalarinda Kullanilan iletisim
Araglari

Guncel 6rnekler

Reklam Tasarimi

Guncel ornekler
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Basili Ortamlarda Reklam Kampanyalari ve
Uygulamalari

Guincel 6rnekler

Radyo ve Televizyonda Reklam
Kampanyalari ve Uygulamalari

Guncel 6rnekler

11

internet Reklamcilii ve Uygulamalari

Gulncel 6rnekler

12

Siyasal Reklam Kampanyalari ve
Uygulamalari

Gincel érnekler

13

Sosyal igerikli Reklam Kampanyalari ve
Uygulamalari

Guincel 6rnekler

14

Reklam Kampanyalarinda Etik Uygulamalar

Guncel ornekler

22

Ders Kitabi, Referanslar ve/veya Diger
Kaynaklar:

Nedir bu reklam?, Prof.Dr.Muazzez Babacan,Beta
Yayinlari

Reklamlardan Sonra;Glven Borca, MediaCat Yayinlari
Kuguk Bir Reklam Butgesiyle Buyiik Sonuglar;Cynthia
Smith,Alfa Yayinlari

Olgiilebilir Reklam Hedefleri icin Reklam Hedeflerini
Tanimlamak;Solomon Dutka Reklamcilik Vakfi Yayinlari
Akilda Kalan Nedir?;Rex Briggs&Gres Stuart, MediaCat
Yayinlari

23 |Degerlendirme
YARIYIL iCi CALISMALARI SAYISI |KATKI YUZDESI
Ara Sinav 1 40.00
Kisa Sinav 0 0.00
Odev 0 0.00
Y1l Sonu Sinavi 1 60.00
Toplam 2 100.00
Yil ici calismalarinin Basariya Orani 40.00
Finalin Basariya Orani 60.00
Toplam 100.00

Kullanilan Olgme ve Degerlendirme Yaklasimlar
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AKTS / i$ YUKU TABLOSU




ETKINLIK SAYISI Siiresi (Saat) [Toplam is
Yuku (Saat)
Teorik Dersler 14 1.00 14.00
Uygulamali Dersler 14 2.00 28.00
Sinif Dig1 Ders Calisma Siiresi (On galisma, pekistirme)|14 2.00 28.00
Odevler 0 0.00 0.00
Projeler 0 0.00 0.00
Arazi Calismalari 0 0.00 0.00
Arasinavlar 1 7.00 7.00
Diger 0 0.00 0.00
Yariyill Sonu Sinavi 1 14.00 14.00
Toplam is Yk 98.00
Toplam is Yiikii / 30 saat 3.03
Dersin AKTS Kredisi 3.00
25 ~ PROGRAM YETERLILIKLERI ILE
DERS OGRETIM KAZANIMLARI ILISKISI TABLOSU
PY1|PY2 [PY3 |PY4|PY5 [PY6 |PY7|PY8|PY9 [PY10[PY1l |PY12 |PY13|PY14 |PY15 [PY16
OK1 1 2 1 2 |2 2 2 2 3 0 0 0 0 0 0 0
OK2 0 0 0 0 |0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
OK3 3 0 0 0 |0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
OK4 0 0 0 0 |0 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
OK5 0 0 0 0 |0 3 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0
OK6 1 0 0 0 |0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
OK7 0 0 0 0 |0 3 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0
OKs8 0 0 0 0 |0 3 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0
OK: Ogrenme kazanimlar PY: Program yeterlilikleri
Katki 1 ¢ok diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yuksek 5 Cok Yiksek
Duzeyi:




